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PERSEMBE, 8 MAYIS 2014

ACILIS KONUSMALARI (AMFi 1)

10:00-10:15 > Prof. Dr. Turgut TUMER (ODTU Kuzey Kibris Kampusu
Rektorii)

10:15-10:30 > Dog. Dr. Ozgiir ERDUR BAKER (ODTU Kuzey Kibris
Kampusu)

10:30-11:15 > Davetli Konugmaci: Deniz TURKALI
11:15-12:00 > Davetli Konusmaci: Maria Luisa GAMBALE

>>> (GLE YEMEGI 12:00 — 13:30 (KAFETERYA)

1 BiRINCi OTURUM
(SEMINER SALONU 3 > 13:30 — 15:00)
BEYAZPERDEDEN YANSIYANLAR: SINEMA VE TOPLUMSAL CiNSIYET

Oturum Baskani: Prof. Dr. S. Ruken Oztiirk

Sinem Evren Yiiksel > Komedi Filmlerinde Toplumsal Cinsiyet
Kimliklerinin Insasi > Selguk Universitesi lletisim Fakdiltesi

Eren Yiiksel > 2000 Sonrasi Tirkiye Sinemasinda Kadin Yonetmenlerin
Filmlerinde Erkek Kimliginin Insasi > Ankara Universitesi lletisim Fakdltesi

Tolga Ulusoy > Hayao Miyazaki Filmlerinde Kadin Karakterler ve
Toplumsal Cinsiyet lligkileri > Ankara Universitesi SBE (Kadin Calismalart)

>>> ARA 15:00 — 15:15

[0 iKINCi OTURUM

(SEMiNER SALONU 3 > 15:15 — 17:15)
CINSELLIK VE BEDEN POLITIKALARI
Oturum Baskani: Dog. Dr. Ciler Hatipoglu

Gagla Kubilay > islami-Muhafazakar Kadin Kése Yazarlarinin
Perspektifinden Kirtaj Tartismasi > Ankara Universitesi lletisim Fakdltesi

Elif Kiigiik Durur & Elif Taner > Erkek Egemen Soylemde Bekaret
ve Tiirk Sinemasinda Bekaretin Temsili > Atatiirk Universitesi lletisim
Fakiiltesi

Deniz Sezgin > Medyada Kadin Saghg > Ankara Universitesi iletisim
Fakiiltesi



Atilla Barutgu > Masters & Johnson Cinsellik Arastirmas’’nin
Gosteremedikleri: “Masters of Sex” Dizisi Uzerinden 1950‘ler Amerika’sinda
Kadinhk Halleri > Biilent Ecevit Universitesi Fen Edebiyat Fakiiltesi

FILM GOSTERiMi VE MARIA LUISA GAMBALE iLE SOYLESi (AMFi 3 >
17:30 — 19:00 > SARABAH (201 |, Belgesel, 60")

>>> ACILIS KOKTEYLI (KKM ZEMIN KAT FUAYE, 19:30 — 21:00)

CUMA, 9 MAYIS 2014

O GCUNCU OTURUM

(SEMINER SALONU 3 > 10:00 — 12:00) PARALEL |
POPULER KULTURDE KADIN TEMSILLERI

Qturum Bagkani: Yrd. Dog. Dr. Cagla Kubilay
Ozlem Akkaya > Kadin Yayincilarin Pcl)_PUIer Kiiltiirde Degisen
Imajlari > Yeditepe Universitesi lletisim Fakiiltesi

Emine Giilal & Tiirker $ahin > Olmayan Kadinin Adi: Nil
Karaibrahimgil ve “Modern Kadin” Sarkilari > Ankara Universitesi
iletisim Fakiiltesi

Zeynep Saygin Sarbay > Her Geng Robotun Hayali: Argelik
Reklamlarinda Kullanilan Animasyonlarin Kadin ve Erkek Temsilleri
> Ankara Universitesi SBE (Gazetecilik)

Hanen Ciftdogan > Bu da mi Gol Degil?: Medyada Futbol-Kadin
iliskisinin Dontisiimii > ODTU SBE (Kentsel Politika Planlamasi ve
Yerel Yonetimler)

[0 UCUNCU OTURUM

(SEMINER SALONU 4 > 10:00 — 12:00) PARALEL 2

KADINA YONELIK $iDDET
Oturum Baskani: Dog. Dr. Ozgiir Erdur Baker

Giizin Yamaner > Kopekdisi (Kynodontas) Filminde Aile, Ebeveynligin
Sinirlari ve Cocuk Egitiminde Siddet Olgularina Feminist Bir Bakis >
Ankara Universitesi Devlet Konservatuari ve Kadin Calismalari

Simge Siillii > Kadina Yonelik Siddet Haberlerinde Etik: Sarai Sierra
Ornegi ve “Digerleri” > Galatasaray Universitesi SBE (Medya ve lletisim
Caligmalar)



Didem Hekimoglu Tunceli > Kadina Yonelik Siddet ve Kampanyalarla
ilgili Bilgi, Tutum ve Davranislarin Degerlendirilmesi: Universite
Ogrencileri ve Galisanlari Ornegi > Bagkent Universitesi Saglik Bilimleri
Fakiiltesi

>>> (GLE YEMEGI 12:00 — 13:30 (KAFETERYA)

1 DORDUNCU OTURUM

(SEMINER SALONU 3 > 13:30 — 15:30) PARALEL |
KADIN EMEGi VE MEDYA

Oturum Bagkani: Prof. Dr. Giizin Yamaner

Niiket Elpeze Ergec¢ & Tiilay Gorii Dogan > Medyada Emek
Baglaminda Kadinin Varolusu > Cukurova Universitesi lletisim Fakiiltesi

Giilsiin Giivenli & Melda Sunar > Dizi Sektoriinde Calisan Kadinlar >
Galatasaray Universitesi lletisim Fakiiltesi

Nalan Biiker > Televizyon Sektoriinde Kadin Calisan Olmak > Isik
Universitesi Giizel Sanatlar Fakdiltesi

Seyma Balci > Yerel Medyada Kadin Gazeteciler: Kastamonu Ornegi >
Kastamonu Universitesi iletisim Fakiiltesi

[0 DORDUNCU OTURUM

(SEMINER SALONU 4 > 13:30 — 15:30) PARALEL 2

REKLAM VE TOPLUMSAL CiNSIYET
Oturum Baskani: Ogr. Gér. Tayfun Can Onuk

Esra Aydin Kili¢ > Cam Tavan Sendromu ve Reklam: Kadinla ilgili
Toplumsal Cinsiyet Rollerinin igsellestirilmesinde Reklamin Rolii > Lefke
Avrupa Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi

Esra ince & Deniz Sezgin > Televizyon Reklamlarinda Kadin imgesinin
Kullanimi ve Toplumsal Cinsiyet > Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi

Tolgahan Unal > Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Dergi Reklamlari:
Kadin ve Erkek Dergileri Uzerine Karsilastirmal Bir Analiz > Atatiirk
Universitesi lletisim Fakiiltesi

Deniz Mat Artun > 1970-2010 Yillari Arasinda Yazili ve Gorsel Yayin
Araglarinda Yer Alan Reklamlarda Kadinin Temsilindeki Degisim > ODTU
Kuzey Kibris Kampusu Kurumsal Gelisim Destek Ofisi

>>> ARA 15:30 — 15:45



[ BESINCi OTURUM

(SEMiNER SALONU 3 > 15:45 — 17:15) PARALEL |
YENi MEDYADA KADIN IMGELERI
Oturum Baskani: Dr. llknur Celik

ilkin Esen Yildirim > Toplumsal Cinsiyet Uzerinden “Reklamdaki
Kadin”1 Okumak: Morhipo Ornegi > Ankara Universitesi & Aksaray
Universitesi

Pelin Oztiirk Gégmen > Yeni Medya Reklamlari ve Kadin imgesi > Gazi
Universitesi Mesleki Egitim Fakdiltesi

Kamil Mingii > THY Ruj Yonetmeligi ve Kamusal Alan Kapsaminda Yer
Alan Yeni Medyadaki Tepkilerin Etkisi > Gazi Universitesi Giizel Sanatlar
Enstitiisi

[J BESINCi OTURUM

(SEMiNER SALONU 4 > 15:45 — 17:15) PARALEL 2
MEDYADA KADINLIK HALLERI
Oturum Bagkani: Dr. Hande S6zer

Aslihan Ardic Gobaner > Medyada Kadina Yonelik Stereotipler:
Tiirk Basininda “Sigara Igen Kadin Imgesi” > Mersin Universitesi Saglik
Yiiksekokulu

Nesli Tugban Yaban > Kadin imgesi Altinda Medya Emegini Aramak >
Baskent Universitesi lletisim Fakdiltesi

Sevil Bal > Annelik Olgusunun Yeniden Uretimi Siirecinde Reklamlart
Konumlandirmak: Anneler Giinii Kampanyalari Igerikli Internet Reklamlari
Uzerine Bir Degerlendirme > Baskent Universitesi lletisim Fakdltesi

>>> AKSAM YEMEGI 19:00 — 21:00
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Komedi Filmlerinde Toplumsal Cinsiyet Kimliklerinin ingasi

Sinem Evren Yiksel

Selcuk Universitesi lletisim Fakdiltesi

Disiplinler arasi niteligiyle edebiyat, sosyoloji, antropoloji, film ¢alismalari, dilbilim,
felsefe gibi alanlarin kesisim noktasinda duran komedi, farkli baglamlarda pek ¢ok
arastirmaya konu edilmistir. Hegel, Bergson, Nietzsche, Bahtin gibi distnurler
cercevesindeki felsefi ve sosyolojik tartismalar ya da komediyi arzu, biling gibi
kavramlarla iligkilendiren psikanalitik acilimlar, kuramsal tartismalarin komedi-
ideoloji iliskisi Uzerinde yogunlasmasini beraberinde getirmistir. Bu konuda iki
temel yonelimden s6z etmek mimkiindir. Buna gore komedi bir direnis bigimi
olabilecegi gibi, egemen anlamlarin sabitlenmesi bakimindan ideolojik bir islev
de istlenebili. Ornegin Bergson (1996) komedinin topluma uyumsuzlukla
iliskilendirilebilecegini belirtmekte, Bahtin (2005) glilmenin elestirel bilincin
ve Ozglrligin ifadesi olarak nitelendirilebilecegini vurgulamaktadir. Komediyi
felsefi ve psikanalitik baglamda tartisan Zupancic (201 1) ise komik karakterlerin
simgesel yapinin sorunlu yanlarina isaret eden 6zneler olmaktan ¢ok, yapidan
bagimsiz hareket eden hassas noktalari olusturduklarini savunarak komedinin
entelektliel bir direnis olmayabilecegini soylemektedir. Toplumsal cinsiyet
iliskileri s6z konusu oldugunda da komedi benzer bicimde iki farkli yonelim
cergevesinde tartisilmistir. Stereotiplere dayali temsillere odaklanan komedinin
bu yolla toplumsal cinsiyet kurgularini dogallastirdigi ve anlami ataerkil ideoloji
gercevesinde sabitledigi savunulmus; buna karsilik stereotiplerin parodisi
araciligiyla toplumsal cinsiyet kurgularina iliskin egemen séylemleri yikmanin
mimkin oldugu iddia edilmistir (Hayward, 2004). Komedinin bir anlamlandirma
bicimi olarak toplumsal-simgesel diizenle ve toplumsal cinsiyetle iliskisi, temsil
bicimleriyle ve séylemin nasil kurulduguyla yakindaniligkili goriinmektedir. Komedi
filmleri toplumsal gerceklige iliskin ¢esitli kilttrel temsiller sunar. Dolayisiyla
toplumsal cinsiyet iliskilerinin bu filmler araciligiyla nasil temsil edildiginin ortaya
gtkarilmasi, filmlerin ideolojik anlam miicadelesindeki yerini anlamak bakimindan
onemlidir. Bu tartismalar isiginda calisma Tirkiye'de Uretilen komedi filmlerini
toplumsal cinsiyet iliskileri cercevesinde ve komedi-ideoloji iliskisi baglaminda ele
almayr amaglamaktadir. Bu amag dogrultusunda psikanalitik sinema kuramindan
hareket edilecek ve toplumsal fantazinin nasil kuruldugunu anlamaya yonelik
ideolojik bir ¢oéziimleme vyapilacaktir. Calismada 2000 sonrasinda uretilen
Vizontele (Yilmaz Erdogan-Omer Faruk Sorak, 2001), Gora (Omer Faruk Sorak,
2002), Organize Isler (Yilmaz Erdogan, 2005), Recep ivedik (Togan Gokbakar,
2008), Eyvah Eyvah (Hakan Algil, 2010), Celal ile Ceren (Togan Gokbakar, 2013)
gibi filmler incelenerek komedinin ataerkil ideolojinin cinsiyet kodlariyla nasil bir
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iliski icinde oldugu ve toplumsal cinsiyet kimliklerine iliskin egemen soylemlerin
kirilmasinda ya da yeniden Uretilmesinde nasil bir rol oynadigi arastirilacaktir.

Anahtar Sozciikler: : Komedi, ideoloji, toplumsal cinsiyet.

Kaynakca
Bahtin, M. (2005). Rabelais ve Diinyasi. . Oztiirk (Cev.). istanbul: Ayrinti.

Bergson, H. (1996). Giilme: Komigin Anlami Uzerine Denemeler. Y. Avung (Cev.).
Istanbul: Ayrinti.

Hayward, S. (2004). Cinema Studies: The Key Concepts. Londra & New York:
Routledge.

Zupangic, A. (201 1). Komedi: Sonsuzun Fizigi. T. Birkan (Cev). Istanbul: Metis.



2000 Sonrasi Tiirkiye Sinemasinda
Kadin Yonetmenlerin Filmlerinde Erkek Kimliginin ingasi

Eren Yiiksel

Ankara Universitesi lletisim Fakdiltesi

2000 sonrasi Turkiye sinemasini, igerdigi kiltirel temsiller bakimindan bir
yeniden yapilanma dénemi olarak nitelendirmek miimkiindir. Birgok toplumsal
sorun ele alinmis, farkli kimlikler temsil olanagina kavusmustur. Bir tir “kimlikler
goklagmasi” olarak tanimlanabilecek bu durum dislanmis gruplarin kendilerini
ifade etmesi igin Snemli bir potansiyel ortaya koymustur (Yiksel, 2013). Kadin
kimligini de bu baglamda ele almak mimkiindir. Tirkiye sinemasinda sinifsal
farklilasmay, toplumsal kaygl ya da travmalari kadin karakterlerin varolussal
kaygilari, donlsiimu ya da mUcadelesi lizerinden anlatan filmler ortaya gikmistir.
Ozellikle kadin yénetmenlerin 2000 sonrasi cektigi minimalist nitelikli filmlerde
kadinlarin 6zne olma miicadelesine yer verildigi, toplumsal cinsiyet rollerinin
ya da eril siddetin kadinin yagaminda yarattigi travmanin gorsellestirildigi, farkl
siniftan, etnik kimlikten gelen cesitli yas gruplarindaki kadinlarin yasadiklari
ayrimcilik bigimlerinin sorunsallastiriimasi araciligiyla kadin imgesinin gok boyutlu
degerlendirildigi gorllmistir. Ayrica kadin yonetmenlerin gektigi bu filmlerde
one gikan 6nemli bir noktanin da, erkekligin sorgulanmasina iliskin anlamlarin
dolasima sokulmasi oldugu soylenebilir. Erkekler artik kadin araciligiyla bitiinltkli
bir kimlik olduklari yanilsamasini yasayamamakta, kadinlarin 6zne olma
micadelesi erkekligin insasindaki kirilganligi ve tutarsizligi agiga gikarmaktadir.
Clnku erkeklik daima gesitli sinavlar araciligiyla yeniden basariimasi ve
kanitlanmasi gereken bir toplumsal cinsiyet kimligidir ve hegemonyasini korumasi
oteki erkeklerin yani sira kadinlarin tabiyetini gerektirir (Kimmel, 1994; Connell,
1998). Bu baglamda bu calismanin konusunu kadin ydnetmenlerin 2000’li
yillarda cektigi Ath Karinca (ilksen Basarir, 2010), Araf (Yesim Ustaoglu, 2012),
Gozetleme Kulesi (Pelin Esmer, 2012), Simdiki Zaman (Belmin Soylemez, 2012),
Geriye Kalan (Cigdem Vitrinel, 2012), Kéksiiz (Deniz Akgay Katiksiz, 2013)
ve Hayatboyu (Ash Ozge, 2013) filmlerinde erkek kimliginin ne sekilde insa
edildiginin arastirimasi olusturmaktadir. Calismada kadinligin temsilinde ortaya
gikan farklilagsmanin erkek kimliginin insasinda bir degisim yaratip yaratmadiginin,
eger bir degisim varsa bunun toplumsal cinsiyet iliskileri bakimindan ne anlama
geldiginin degerlendirilmesi amaglanmaktadir.



Anahtar Sozciikler: Tirkiye sinemasi, kadin yonetmenler, toplumsal cinsiyet,
erkeklik.

Kaynakca
Connell, R. W. (1998). Toplumsal Cinsiyet ve iktidar: Toplum, Kisi ve Cinsel Politika.
Cem Soydemir (Cev.). Istanbul: Ayrinti.

Kimmel, M. S. ( 1994). Masculinity as Homophobia: Fear;, Shame and Silence
in the Construction of Gender Identity. Hary Brod & Michael Kaufman (Ed.),
Theorizing Masculinities i¢inde (s.119- 141). London: Sage Publications.

Yiksel, E. (2013). 2000’ler Tiirkiye Sinemasinda Erkeklik Krizi ve Erkek Kimliginin
Insasi. (Yayinlanmamis doktora tezi). Ankara Universitesi/Sosyal Bilimler
Enstitlisl, Ankara.
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Hayao Miyazaki Filmlerinde
Kadin Karakterler ve Toplumsal Cinsiyet iliskileri

Tolga Ulusoy

Ankara Universitesi Kadin Calismalari Anabilim Dali

Hayao Miyazaki 70’lerden itibaren Japonya animasyon (anime) kiltlriine girmis
ve 80’lerle beraber yaptigi filmlerle hem kendi iilkesinde hem de diinya ¢apinda
taninan bir ydnetmen, yazar, gizer ve yapimci olmustur. 1984 yilinda kendi basina
yaptigl ilk film olan Riizgdrli Vadi'den itibaren yaptigi filmlerde kadin karakterler
basrollerde yer almiglardir. Riizgdrli Vadi filminde Nausicaa dar bir alanda sikismig
olan halkinin prensesidir, fakat sahip olunacak bir sey olmadig icin Riizgarl
Vadi'de yasayan insanlar bir komiin hayati yasamaktadir. Nausicaa da filmin
sonunda insan ile dogay birlestiren bir peygamber konumuna gelir. U¢an Kale'de
Sheeta isimli karakter sonunda diinyayi ugan kaleden ve devletin savas isteginden
kurtarir. Kiki’nin Yemek Servisi isimli bir film cadilik sinavina giren on g yasindaki
bir kizin hikayesini anlatmaktadir. Daha sonra gelen ve Miyazaki filmografisindeki
en 6nemli basamaklardan biri olan Prenses Mononoke, orman ruhlariyla beraber
yasayan geng bir kizin dogayi ve orman ruhunu 6ldiirmek isteyenlere karsi verdigi
micadeleyi anlatmaktadir. Ruhlarin Kagisi, (Japon mitolojisinde her seyin bir
ruhu vardir, yani milyonlarca tanri vardir), tanrilarin ylkanmak igin geldikleri bir
hamamda galismak durumunda kalan Chihiro isimli simarik bir gocugun biyime
hikayesi Gzerinde kuruludur. Cocuk, ruhlar diinyasindan kendi diinyasina gelmek
ve ailesini kurtarmak igin bliylimek durumunda kalmistir. Howl’un Yiiriiyen Kalesi
ise Sophie isimli geng bir kadinin lanetlenerek yasl bir kadin bedenine hapsolmasi
ve yine kendi bedenine donus hikdyesi Uzerine durmaktadir. Laneti bozabilmek
icin Howl isimli blytcinln hareket eden kalesine giden Sophie onunla beraber
diinyayr kaplayan biyiik savasi durdurmaya galismaktadir.

Bu ve bunun gibi filmlerle Miyazaki animasyon dilinyasina biyuk izler birakmistir.
Onunfilmlerivarolan cinsiyet rejimine karsi verilen miicadelede hem 6nemlifikirler
ortaya koymakta hem de pedagojik unsurlar saglamaktadir. O yiizden Miyazaki
filmlerini incelemek ve cinsiyetci Bati'ya (ozellikle Disney Animasyonlarina) karsi
¢ok onemli bir alternatif oldugunu vurgulamak 6nemlidir. Bu bildiri, Miyazaki
filmleri araciligyla, animasyon dilinyasindaki kadin karakterlerin ¢oziimlenmesine
ve onlarin toplumsal cinsiyetlendirilislerine bakmaya calisacaktir.
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Anahtar Sézciikler: Hayao Miyazaki, animasyon, feminizm, kadin kahramanlar,
feminist sinema ve pedagoji.

Kaynakca

Napier, S. J. (2008). Anime: Akira’dan Howl’in Hareketli Satosuna. M. Murat
Bashekim (Cev.) istanbul: Es.

Odell, C. & Le Blanc, M. (201 ). Stiidyo Ghibli: Hayao Miyazaki ve Isao Takahata
Filmleri. Baris Baysal (Cev.) istanbul: Kalkedon.

Oztekin, M. K. (201 1). Manga: Bir Kiiltiirel Direnis Araci. istanbul: iletisim.
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islami-Muhafazakir Kadin Kose Yazarlarinin
Perspektifinden Kiirtaj Tartigmasi

Cagla Kubilay

Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi

Basgbakan’in 25 Mayis 2012 tarihinde Uluslararasi Niifus ve Kalkinma Konferansi
Eylem Programi’nin kapanis oturumundaki konusmada yaptig “Kiirtaj cinayettir”
agiklamasi ve ardindan “Her kirtaj bir Uludere'dir” soziiyle kiirtaj meselesi
kamusal tartismanin gtindemine bir kez daha yerlesmistir. Kadinlarin bedenlerine
yonelik denetimin en goriinir oldugu alanlardan biri olan kiirtaj meselesi, 19.
ylzylldan bu yana yapilan dlzenlemeler nedeniyle gesitli araliklarla giindeme
gelmektedir. Islamiyet’in temel kaynagi olan Kuran'da agik bir yasak olmamasina,
hatta bazi mezheplerde belli slireler icerisinde kiirtaja izin verilmesine ragmen,
19. ylizylda Osmanli Devleti’'nde askeri ve politik gerekgelerle niifusun artiriimasi
amaci dogrultusunda kdirtaj yasaklanmig ve bu yeni diizenlemeye, kiirtajin glinah
ve sug oldugu yoniindeki sdylem eslik etmistir (Demirci & Somel, 2008, s. 382-
383, 396). Cumhuriyet doneminde de kiirtaj yasagi devam etmis, 1960’larda hizli
nifus artisi nedeniyle yasak gevsetilmis ve nihai olarak 1983 yilinda gikarilan yasa
ile kaldinlmistir (Glrsoy, 1996, s. 532-535).

1983’ten beri belirli kosullar g¢ercevesinde yasal olan kirtajin yeniden
yasaklanacaginin isaretinin verilmesi, Ustelik meselenin cinayetle ve Uludere
katliamiyla bitistirilerek kirtajin gayri mesrulastirlmaya calisiimasi, feminist
hareketin ve kadin haklari savunucularinin yogun itirazlarina neden olmustur. Bu
baglamda, kiirtaj tartismasinda farkli vurgulari ve odaklari olan kabaca iki temel
kamp ortaya ¢ikmistir: kiirtajin yasaklanmasiniisteyenler ve mevcut diizenlemenin
devamini savunanlar. Kiirtajin yasaklanmasi gerektigini savunanlar ceninin yasam
hakkini vurgularken, yasaga karsi ¢ikanlar ise kadinlarin kendi bedenleri Gzerinde
tasarrufta bulunma haklarina odaklanmistir. Bir baska ifadeyle, tartismalar biiyiik
olglide ceninin yasam hakki ile kadinin kendi bedeni tizerinde hak sahibi olmasi
arasindaki karsithga temellenmistir.

Bu tartismalar icerisinde Islami-muhafazakar kesim, kiirtaj karsiti bir yaklagimi
benimsemis goriinmekle birlikte bu kesimin kadin kdse yazarlarinin 6nemli bir
kismi farkli bir tutum sergilemistir. Yazarlar kirtaja karsi olsalar da, bir yandan
kadinlara ait bir meseleye hakim olan erkek dilini elestirmis, diger yandan da
yasaga karsi olan kadinlarin hak temelli argimanlarina ve “benim bedenim, benim
kararim” seklinde ifade edilen yaklagimlarina karsi gikmislardir. Bu ¢alismanin temel
amaci da Islami kesimin kadin kdse yazarlarinin kiirtaj tartismasi baglamindaki
yaklasimlarini ¢oziimlemektir. Bu noktada, calismanin bir dlzeyini, basortili
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kadin yazarlarin kiirtaj yasagini savunan islami kesimin erkeklerine, diger diizeyini
ise kiirtaji savunanlara karsi verdikleri séylemsel miicadele olusturmaktadir. Bu iki
diizlemde verilen séylemsel miicadelenin ¢ziimlenmesini amaglayan ¢alismada,
kirtaj tartismasinin baslangicini izleyen bir aylik slire boyunca basortili kadin
yazarlarin konuyla ilgili tim yazilar incelenmistir. Yargisal orneklem tekniginin
kullanildigi galismada, kadin kose yazarlarinin cesitli gazetelerde daginik bir
bicimde bulunmasi nedeniyle gazete sinirlamasi yapilmamis; séz konusu yazarlarin
kose yazilari ile gesitli mecralarda yaptiklari roportajlar calisma kapsamina dahil
edilmistir. Bu kose yazilari ile roportajlar, elestirel séylem ¢oziimlemesi yoluyla
incelenmistir.

Anahtar Sézciikler: Kiirtaj, kadin haklar, islami-muhafazakar kadin yazarlar,
biyopolitika.
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Erkek Egemen Soylemde Bekaret ve Tiirk Sinemasinda Bekaretin
Temsili

Elif Kiigiik Durur & Elif Taner

Atatiirk Universitesi iletisim Fakiiltesi

Toplumsal cinsiyet toplumsal alanda cinsiyet kimliklerini tanimlamakta ve bu kimliklere
belirli roller atfetmektedir. Bu roller bireylerin yasamlarini bigcimlendirirken; kadin ve erkek
arasindaki esitsizlik halini de beraberinde getirmektedir. Bu baglamda erkek cinselliginin
erkeklik iktidarini yeniden Ureten bir unsur olmasina ragmen, kadin cinselliginin baski
altinda tutulmasi gerekliligine dair bakis agisi erkek egemen séylemi gliglendirmektedir.
Kadin cinselliginin odak noktasini olusturan bekaret olgusu, kelime anlami olarak “el
degmemisligi” ifade etmekte ve bu baglamda olusturulmus olan bekaret ideolojisi, kadin
cinselligini kisitlayan, disiplin altina alan ve kadin bedeni Uzerindeki erkek denetiminin

hakim bir bileseni olarak ortaya gikmaktadir.

Kadin cinselligine yonelik toplumsal kurgu, kutsal mekanlarin bir prototipi olarak
degerlendirilen (Paglia, 2004, s. 35) kadin bedeninin girisini kapatan bir mihur olan kizlik
zari (himen) lzerine insa edilmektedir. Bu sebeple “mihri agilmamis bakire kadin” sanat
ve edebiyat metinlerinde de safligi ve dogalligi temsil etmektedir. Mihri agan erkegin
yalnizca erkek olmasi dolayisiyla kazandigi erkeklik iktidarini pekistiren bu durum, kadin
icin kirlenmislik, bozulmusluk, kullaniimiglik anlamina gelmektedir.

Bekareti namusa, namus olgusunu kadinin cinselligine baglayan anlayis, kadinlarin
cinsel yasamlarini sekillendirirken, ayni zamanda kendilerini disipline etmelerine sebep
olmaktadir. Toplumsal alanda kadin bedeninin dokunulmazliginin ilan edilmesi ve bu
baglamda evlilik oncesi iliskinin yasaklanmasi, cinselligin sadece 6zel alanlarda yasanilan
bir olay olmadiginin gostergesi niteligindedir. Altinay’in ifadesiyle, cinsellik, glnliik
pratiklerden devletle iliskilere, cocukluktan yasliliga, isyan edilen baskilardan igsellestirilen
fikirlere, kadin-erkek iliskilerinden kadinlar arasi iliskilere kadar hayatimiz belilemektedir
(2011, s. 324). Bu baglamda, kiiltiirel yapi, gelenek ve gérenekler, dinsel inang bigimleri
etrafinda sekillenen erkek hegemonyasi kadin bedenine yonelik bir sahiplik anlayisi
etrafinda sekillenmektedir. Dolayisiyla, ataerkil toplumsal yapi igerisinde bakire kadinin
bedeni Uzerindeki sahiplik baba ve ailedeki diger erkeklere ait iken, evlilikle birlikte
cinsel iliskiye girmesi mesru olan kocaya devredilmektedir. Evlenmeden kaybedilen
bekaret cogu zaman kadinin evlilik piyasasinda evlenilemez, “kullanissiz bir mal” olarak
gorilmesine neden olmakta, sadece kullanish bir malin yok edilmesi degil ayni zamanda
ataerkil denetimin de yok edilmesi anlamina gelen bu sug igin kadin cezalandinlmaktadir
(Blank, 2013, s. 80-81).

Bircok medya metninde oldugu gibi sinema anlatilarinda da erkek egemen sdylemicerisinde
insa edilmis olan bekaret ideolojisine dair temsil rneklerine sikga rastlanmaktadir. Yapilan
bu arastirmada kadinin toplumsal cinsiyet baglaminda konumlandirilisi gergevesinde,
kadinin bedeni lzerindeki s6z hakkinin ortadan kaldiriimasi, bekaret gibi tabulastiriimis
bir kavramin kadini otekilestirmesi ve nesnelestirmesi baglamindaki sinema temsilleri
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irdelenmektedir. Bu baglamda farkli dénemlerde yapilmis sinema filmlerinden
olusturulmus orneklem (fsyan, 1979, Orhan Aksoy; fﬁet, 1982, Kartal Tibet; Fatmagil’tin
Sugu Ne, 1986, Stireyya Duru; Mutluluk, 2007, Abdullah Oguz; Sakli Yiizler, 2007, Handan
ipekgi) dahilinde bu séylem feminist film analizi ile desifre edilmektedir.

Kisaca, filmler lzerine yapilan analizde kadinin, erkek tarafindan uygulanan cinsel siddetin
magduru olarak hedef alindigi, bekaretini kaybetmeden (“kirlenmeden”) &nceki saf, dogal
ya daduru hallerine vurgu ile bu “kirlenmislige” yonelik ifade bigimlerinin 6n plana gikarildigi
goriilmektedir. Cogunlukla tecaviiz yoluyla bekaretini kaybeden kadin temsillerinin yer
aldigi filmlerde bu eylem, kadinin giicliyle savasan erkegin iktidarini (Paglia, 2004, s. 35)
da yeniden liretmektedir. Bunun yaninda bekaretini kaybetmis olan kadin, gtinah islemis
olmasi nedeniyle bir kat daha &tekilestiriimekte, farkli cezalandirma yontemlerine maruz

birakilmasi ile bu 6tekilik konumu sabitlenmektedir.

Sonug itibariyle, drneklemi olusturan filmlerin analizinde, farkli ddnemlerde farkli konular
etrafinda kurgulanmis olmasina ragmen, erkek egemen sdylem tarafindan insa edilen ve
bu sdylemin merkezinde yer alan bekaret ideolojisinin bu filmlerdeki temsil pratikleri
dahilinde yeniden Uretildigi gorilmektedir.

Anahtar Sozciikler: Bekaret, beden, kadin temsili, toplumsal cinsiyet.
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Medyada Kadin Saghg

Deniz Sezgin

Ankara Universitesi lletisim Fakdiltesi

Medyada saglik haberlerinin sikligi giin gectikge artmaktadir. Bu sikliga bagli
olarak, bireylerin saglik haberlerine duydugu ilginin arttg gézlemlenmektedir.
Bu ilgi artisiyla baglantili olarak; medyada, saglikli yasam tarzi onerilerinin de
arttigl sdylenebilir. Saglik ve saglikli yasamak, bireylerin yasamlarinda dnemli bir
simgesel degere ulastiriimaktadir. Boylece, saglikla ilgili olabilecek tim alanlar,
“saglikli yasam tarzini” destekleyen urilin, hizmet ve olanaklar sunmakta ve
saglikli yasam pazarini genisletmektedir. Medya bu genislemede 6nemli bir araci
rol oynamaktadir.

Medyada, kadinlara yonelik, saglikli yasam onerileri orani yiiksektir. Kadin sagligina
yonelik hazirlanan haberlerde, saglig gelistirecek Onerilerden daha yiiksek
oranda diyet, formda olmak, formda olmak igin egzersiz ve kozmetiklestirilmis
saglik bilgileri yer almaktadir. Bunun yani sira, kadin sagligi ile ilgili bilgilendirici
nitelikteki haberler, daha ¢ok hamilelik, dogum, menopoz konularindadir. Kadin
sagligl sadece bu konulardan olusmadigi halde, diger saglik bilgilerine daha az yer
verilmesi dikkat gekicidir (Sezgin, 201 |a, s. 179; Sezgin, 201 Ib, s. 160; Tlrmen,
2003, s. 31).

Tirkiye'de nifusun yarisini olusturan kadinlarin saghiginin iyi durumda olmasi,
Diinya Saglik Orgiitii'niin taniminda oldugu gibi kadinlarin ruhsal ve sosyal yénden
de tam iyilik halinde olabilmelerine baglidir. Medyada kadin saglgi ile ilgili yapilan
haber ve programlarin niteligi buyik onem tasimaktadir (Altan, 2005, s. 166;
llgaz-Buyiikbakkal, 2007, s. 24). Genel olarak, saglik konusunda bilingli hareket
etmek ¢abasinda olan kadinlarin, medya tarafindan da dogru bilgilendirilmeleri,
saghgin gelistirilmesi ve tesviki agisindan onem arz etmektedir. Bu ¢alismada,
yazili basinda kadin sagliginin yer alma bigimleri incelenecektir.

Anahtar Sozciikler: Medya, kadin sagligl, toplumsal cinsiyet.
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Masters & Johnson Cinsellik Arastirmas’nin Gosteremedikleri:
“Masters of Sex” Dizisi Uzerinden 1950’ler Amerikasinda Kadinhk
Halleri

Atilla Barutcu
Biilent Ecevit Universitesi Fen Edebiyat Fakiiltesi

Amerikali jinekolog ve kadin dogum uzmani William H. Masters ve asistani
Virginia E. Johnson, [950li yillarda cinsellik terapisi alaninda klinik uygulamalar da
gerceklestirdikleri bilimsel bir cinsellik arastirmasina basglamislardir. Daha sonra
20. ylzyilin en 6nemli ve en etkili seksologlarindan olan Masters ve Johnson,
bu arastirmalariyla beraber insanlarin cinsel fonksiyonlarini basarili bir sekilde
ortaya ¢ikarmislar ve cinsellik terapisinin kurucusu olmuslardir.

2013 yilinda baslayan ve on iki bolimlik ilk sezonunu geride birakan medikal
drama tlirindeki Masters of Sex dizisi bu onemli arastirmayi gozler Sniine
sermesinin yani sira, William H. Masters ve Virginia E. Johnson’in hayatinin
ayrintilarini gostermesi agisindan da ilgi ¢ekici bir yapim olmustur. Dizinin temel
kaygisi zor kosullar altindan gerceklestirilen bu cinsellik arastirmasinin detaylarini
iletmek olsa da, ote yandan dizinin arka planinda donen kadinlik hikayeleri o
donemin kadinlari i¢in nemli ipuglari verir.

Bu calisma Masters of Sex dizisi lzerinden 1950’ler Amerikasinin kadinlik
hallerine odaklanacaktir. Bu amagla dizinin dort kadin karakteri esas alinacaktir:
Daha iyi ve mutlu bir hayat icin ¢ocuk yapmaya kendini adamis Libby Masters,
kocasinin escinselligi nedeniyle cinselligi tatmakta ge¢ kalmis Margaret Scully,
kadinliginin higbir sekilde doktorlugunun ve galismalarinin oniine gegmemesi
icin maskiilen davranan Lillian DePaul ve her seyin 6tesinde 6zglir ruhuyla diger
karakterleri geride birakan iki cocuklu bekar anne Virginia Johnson. Calisma,
1950’ler Amerikasinda yasayan bu kadin karakterlerin glinimiz medyasi
araciligyla yansitilisini ele alacak ve bu karakterler izerinden annelik, cinsellik ve
beden konularini feminist bakis agisiyla inceleyecektir.

Anahtar Sozciikler: Cinsellik, annelik, beden, kadinlik, Masters of Sex.
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Kadin Yayincilarin Popiiler Kiiltiirde Degisen imajlan

Ozlem Akkaya

Yeditepe Universitesi lletisim Fakiiltesi

Feminist arastirmacilar, amag¢ kadinlarin kendi varliklari (izerinde s6z sahibi
olmalariysa popller kiiltiriin hem kadinlar hem de ataerkil iktidar adina ortaya
koyduklarini anlamanin énemli oldugunu pek cok mecrada dile getirmislerdir
(Storey, 2009, s. 136). Feminist yazar Friedan, The Feminine Mystique (1963) adli
calismasinda, popiiler kadin dergilerinin 6zellikle ikinci Diinya Savas’'ndan sonra
belli bir kadinlik mitini icat edip daimilestirdigini sdyler. Bu dergiler ev kadininin
“toplumsal” degerini kutlarken, yiksekogrenimin ve kariyer sahibi olmanin
kadinin erkeksilesmesine yol agarak aileye bir tehdit olusturdugu korkusunu
beslemekten geri durmamislardir (38).

Feminist arastirmacilar kadinlarin kiltlir endUstrisinde mesleki agidan yetersiz
temsiliyle de ilgilenmislerdir. Mulvey’e (1975) gore, “Kadinlar kiiltiirel Gretimden
ne kadar dislanmislarsa, imajlari da o kadar somurilmistir” (6). O halde poptler
kdltdr kilttrel Gretimde aktif olarak yer alan kadinlari, ornegin yayinci kadinlari,
nasil temsil eder? Bu soruya yanit ararken, internetin giderek popdlerlestigi
2000’lere kadar her hafta evlerimize giren haftalik televizyon dergileri onemli
bir kaynak olabilir. Clinkli bu dergiler bir program rehberi islevi gormenin
yani sira, medya figlirlerini, mesleki ve 6zel yasantilarinin ayrintilariyla birlikte,
okuyucularina tanitma misyonunu Ustlenmislerdir. Yayincilik alaninda calisan
kadinlar da bu dergilerin sayfalarina sikga konu olmuslardir.

Calisma, 1970’lerde ve 1980’lerde haftalik TV dergilerinin yayinci kadinlari nasil
temsil ettigini incelemektedir. 1980’lerin sonuna dek televizyon denilince akla bir
devlet kurumu olan TRT gelir. Dolayisiyla yayinci kadindan kasit, ilgili donemde
TRT'de ¢alisan ve medya Uretiminin gesitli departmanlarinda, ekran 6niinde veya
arkasinda gorev alan kadinlardir. Calisma oncelikle Tirkiye'nin bu yillarda iginden
gectigi sosyo-tarihsel ve kiiltlirel kosullarin toplumsal cinsiyet ve medya iliskisini
nasll sekillendirdigini anlamayi amaglamaktadir. Ayrica bu incelemenin Tiirkiye'de
meslek sahibi kadina iligkin hakim alginin insasi hakkinda da gelecekte yapilacak
calismalar icin dnemli ipuglari saglayacag umulmaktadir.

ideal kadin stereotipleriyle ilgili ilk tarihsel calismalardan birini kaleme almig
olan Ryan (1975), bizi bu imajlarin kadinlarin gercek yasam deneyimleriyle
karistirlmamasi gerektigi konusunda uyarir (10). Calismanin amaci da soz
konusu dergilerin yayinci kadinlari temsil etme bigimlerinin gerceklikle 6rtistip
ortismedigini ortaya ¢ikarmak degildir. Béyle bir hedef medyanin gergekligi
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oldugu gibi temsil edebilecegini varsaymamizi gerektirir ki, Brundson’un (1998)
da soyledigi gibi, “daha gercekgi imajlari savunmak, aslinda ‘kendi’ gercekligimizin
temsili adina ortaya atilan bir iddiadir” (149).

Hatirlatilmasi gereken bir baska nokta da, kadinlarin temsili s6z konusu oldugunda
sadece surekliliklere odaklanmanin, kadinlarin medyadaki imajlarini etkileyen
tarihsel degisiklikleri gozden kagirmamiza neden olabilecegidir. Dolayisiyla
calisma Tirkiye'deki kadin yayincilarin popiiler kiltiirdeki imajlarina tarihsel bir
bakis agisiyla yaklasacak ve sadece bu imajin icerdigi stireklilikleri degil, 6zellikle
[980’lerle birlikte gosterdigi degisiklikleri de anlamaya calisacaktir.

Arastirmanin bulgularina gore, hem 70’lerde hem 80’lerde haftalik televizyon
dergileri yayinci kadinlari genellikle ev kadini/anne kimliklerinin altini gizerek
temsil etmistir. Ancak 80’lerde tliketim durtiisini kamgilama hedefi kapsaminda
poptler basin, yayinc kadinlarin anne ve ev kadini kimliklerinin otesinde
bireyselliklerini daha fazla éne cikarmisti. Ote yandan, dergiler 1980’lerde
kadin cinselliginin gorsel ve yazili basindaki goriindrligine karsi muglak bir tavir
takinmislardir. Yine de bu tavir, s6z konusu on yilin yalnizca ozel hayatin ve
cinselligin bireysellesme ve ozglirlesme soylemi iginden ifade edildigi bir donem
olmakla kalmayip ayni zamanda ailenin muhafazakar bir toplumun gimentosu
olarak ytceltildigi bir donem oldugunu dikkate aldigimizda, sanildigi kadar
sasirtici degildir.

Anahtar Sozciikler: Popliler kiltiir, medya, yayincilik, toplumsal cinsiyet.
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Olmayan Kadinin Adi:
Nil Karaibrahimgil ve ‘Modern Kadin’ $arkilan

Emine Giilal & Tiirker Sahin
Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi

Sosyal bilimlerde “gercekligin desifre edilmesi” ¢abasi i¢inde Lacanci psikanaliz
kurami ok &nemli bir yer tutar. Ozellikle giindelik yasamda siklikla karsi karsiya
kaldigimiz “kadinin yeri” sorunu lzerine duslniirken, “bir dil gibi orilmis
bilingdisimizin” (Homer, 2013, s. 97) gosterenlerle nasil sekillendigini nianslar
lizerinden agiklamasi bakimindan tartismalara onemli bir katki sunar. Lacan’in,
Freud’un cinsel ayrim teorisini gelistirmesiile 1970’lerde kadin ¢alismalari alaninda
baslayan ve cinsiyetin toplumsal yonlerine odaklanilmasina katkisi yadsinamaz;
“[...] oznelligi, bilingdisi ve dille hayati bir baginti igerisine sokusu ve bilin¢disi
bir diizeyde olusmus bir sey olarak cinsel ayrim kavrayisiyla bu ¢alismalara gticli
bir katki sunmustur” (Homer, 2013, s. |1). Zizek ise “Arzularimiz yapaydir.
Arzulamay! 6grenmemiz gerekir. [...] Sinema size arzuladiginizi vermez,
nasil arzulayacaginizi séyler” (2006, Intro) savi ile sinema eserlerinin bizi nasil
etkiledigini soyler ve bu savi bir simgesel diizen tagiyan mizik eserleri icin de
gegerli sayabiliriz.

Tirkiye'de pop mizik dlnyasi icinde kiiltlir endUstrisinin bir pargasi olarak,
albiimlerinin yani sira reklam miizikleri ile de tinlenen Nil Karaibrahimgil, “Ozgiir
Kiz” imaji ve “modern, ideal kadin” géstereniyle medyada sikga ve siddetli bir
bicimde belirerek Baudrillard’in “gergekligin kendisinden daha gergek” (1983,
s. 147) olan hiper gergekligine 6rnek teskil eder. Bu hal, Adorno’nun “Kdiltiir
endustrisi kitlelerle iliskisini kotliye kullanarak, verili ve degismez sayilan bir
zihniyeti ¢ogaltmaya ve giiclendirmeye calisir” (2003, s. 1) fikri ile siki sikiya
baglidir ve bu kétiiye kullanma ile var olan simgesel diizende kadinin yeri stirekli
olarak yeniden Uretilerek kolektif bilingdisinin olusumunda rol oynanir; strekli
olarak deneyimimizin merkezini alan imgesel siirecte ¢evrenin miidahalesine agik
olan ben asimile ediimeye ve degismeye agik haldedir (Homer, 2013, s. 49-50).

Nil Karaibrahimgil'in sarkilarina baktigimizda stirekli olarak belirli anlamlarin
yeniden uretildigini gériiriiz. Kendisinin ti¢ sarkisi XL, Sana Kek Yaptim, He Man’in
metinlerinin ruh hali, bizi Lacan’in Unlii séziine gotilirlr: “Kadin yoktur” (Zizek,
2005, s. 95). Video klipleri ile TV'de de dolasima sokulan bu sarkilarin timinin
simgesel diizeninde karsimiza gikan “erkegin tamamlayicisi olma gayretindeki
modern kadin” aslinda bize ¢ok sey anlatir; var olma gabasi iginde kadin erkege
muhtagtir ve bu yolda gekilen gile kutsaldir. Sosyolog DeNora’'nin goézlemledigi
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Uzere muzik, insanlarin giindelik yasamlarini dizenledikleri bir kaynak olarak
karsimiza ¢ikar (DeNora'dan aktaran Bennett, 2008, s. 426) Lacan bu etkilenmeyi
durumunu “gercegin imkansizligi” (Homer, 2013, s. 124) fikri ile agiklar; dili
ogrenmeye ve benligimizi olusturmaya bagladigimiz andan itibaren gercegimizi
kaybeder ve yerine gerceklikleri ikame ederiz. Bu noktada Baudrillard’a atifta
bulunmak gerekir; “hipergerceklik” ile form degistiren gerceklikler bize kendilerini
oyle sunarlar ki, biz bu simiilasyon evrenini deneyimlemek igin can atarken ayni
zamanda oyunun kurallarina da biat ederiz. Kisacasi kiiltlir endustrisinin glicl ile
dolasima sokulan ve dinleyiciye nasil arzulayacagini ogreten bu metinler, aslinda
goriindiigli kadar masum degildir.

Anahtar Sozciikler: Psikanaliz, kiltiir endistrisi, Nil Karaibrahimgil.
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Her Geng¢ Robotun Hayali:
Arcelik Reklamlarinda Kullanilan Animasyonlarin
Kadin ve Erkek Temsilleri

Zeynep Saygin Sarbay

Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii (Gazetecilik)

Calisma, 2002 senesinden beri Tirkiye televizyonlarinda yayinlanan Argelik
firmasinin reklam animasyonu Celik ve 2012 senesinde evlenerek esi olarak
hikayeye eklenmis olan Celiknaz'in yer aldigi reklam filmlerini inceleyerek temsil
edilen toplumsal cinsiyetlerin analizinin yapilmasini amaglamaktadir.

Calismada 20 adet reklam filmi izlenerek nitel arastirma ydntemiyle betimleme
yapllmasl hedeflenmektedir. Bahsi ge¢en reklam filmlerinden toplanilan anlatilar
gruplanarak iki boliimde incelenecektir. Oncelikle Celiknaz ve Celik’in fiziksel
Ozelliklerinden yola Glkarak temsil ettikleri toplumsal cinsiyetler sunulacaktir.
‘Insansl robot kavramini ifade eden android kelimesinin aynl “insanoglu”
kelimesi gibi icinde bir cinsiyet kokii (andr) bulundurmasina ragmen cinsiyet
belirtmeden bir varligin genel ismi olarak kullanilmasl; disi androidler icin ise
ozel bir isim olan “gynoid”in tercih edilmesi Simone de Beauvoir’un lkinci Cins
(1993) kitabinda ele aldig|I, kadinin eril dznede her zaman “6teki” nesne olacagl
fikrini desteklemek iCin aClklanacaktir.

Sonrasinda da Celik’le Celiknaz’in evliligi baglaminda evlilik iliskisinin toplumsal
cinsiyet rollerindeki belirleyiciligi analiz edilerek sonuglar yorumlanacaktir.
Yuzylllar oncesinde soylular arasinda siyasi birlik kurmanin yanl sira aileler
arasindaki mulk anlagmalarini da saglayan evlilik kurumu, Luhmann’in (1995)
da degindigi Uzere siyasal, dinsel ve ekonomik islevlerini yitirmesi ile birlikte
Ustlendigi yeni anlam gercevesinde dederlendirilecektir. Reklam metinlerinde
Celik ve Celiknaz’in askina yapilan vurgular Tugge Ellialti’nin “Evlilik Oncesi
Cinsellik, Bekaret ve Beden Disiplini: Kadinlarin ‘Ask’ Uzerinden Cinsel Ahlak
Mucadelesi” (2012) isimli makalesinde ortaya koydugu kadinlarin “ask” ile
Urettikleri ahlaki soylemin elestirisi ile birlikte analiz edilecektir.

Calismaya konu olan karakterlerin birbirleriyle iligkileri toplumsal cinsiyetlerin
analizinde Onemli bir gbstergedir. Celik’in anlatida bir robot olarak tek basina
bulundugu reklamlarda toplumsal cinsiyetine dair bir vurgu yapllmamasina
ragmen Celiknaz’in ekrana Clkarllmasl ile birlikte reklam hikdyesinin “robot
/ insan” ikiliginden “kadin / erkek” ikiligine taginmasl, her iki karakterin de
toplumsal cinsiyetini belirginleStiren bir anlam ylklenmesi, Calismada Judith
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Butler’in, toplumsal cinsiyetler arasl esitsizligin hetero-normatif yapl ile
beslendigi tezi ile birlikte elestirilecektir.

Bu ¢alisma, bir robot Uzerinden kadin temsilini inceleyerek toplumsal cinsiyeti
biyolojiden arindirmakta kolaylik saglamakta, toplumsal cinsiyetleri ayrimin
aslinda biyolojik bir farklilikla derin iliskisi olmadigini, toplumlarin cinsiyetler
arasindaki ayrimin kilturel olarak ayrintilandigini belirten Connell’in (1998)
izinde glinlimUz kadinlarinin medyada temsili Uzerine yapllan Calismalara farkli
bir Ornekle yaklasmaktadir. Celiknaz’in bir robot olarak “ideal kadin” temsiline
nasll hizmet ettigi, evlilik iliskisindeki rolll, hetero-normatif bir yapida bir Oteki
olarak yer allg bi¢imi, callsmada analiz edilecektir.

Anahtar Sozciikler: Toplumsal cinsiyet, gynoid- ideal kadin, ask, evlilik.
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Bu da mi Gol Degil?
Medyada Futbol-Kadin lligkisinin Doniisiimii

Hanen Ciftdogan
ODTU Sosyal Bilimler Enstitiisii

(Kentsel Politika Planlamasi Yerel Yonetimler)

Guinimuzin endustriyellesmis anlaminda dahi futbol, toplumsal cinsiyetin sosyal
insasinin birebir yansimalarina ev sahipligi yapan bir alandir. Erkek egemen bakis
agistyla yogunca harmanlanmis futbol ve onunla iligskilendirilmis tim alanlar son
yillara kadar kadinlarin uzak durmasi gereken ve zaten kadinlarin uzak durmayi
tercih ettigi bir vaha olarak bizlere sunulmaktaydi. Bu gorise paralel bir sekilde
medyada siklikla kullanilan mag seyreden esin oniinden gegerek onun keyfini
bozan kadin, ofsayt kuralini anlatmanin mimkin olmadigl kadin ya da erkek
Fatma imaj ile kadinligindan uzaklastig Slglide futbola hakim olabilmis kadin
imajlari neredeyse her giin karsimiza ¢ikmaktaydi. Ancak, sadece erkeklere hitap
eden bir alandan yeterince kapitalist kar elde etmenin mimkin olmamasi ile
futbol piyasasi kadinlari da bu alana gekecek yeni iriinler ve erkek bedeninin
metalastirilmasi gibi yeni stratejiler tretmeye basladi. Kadinin varligi erkegi
daha fazla bu alana ¢ekmede de etkili bir yontem olmus olacak ki, mag yayinlari
sirasinda tribiinlerdeki formali ve fonli sagl kadinlara yapilan zoomlarin suresi
de glin gectikge uzad.

Kadinlar zaten giizel olan futbola ayri bir giizellik katiyor; gazetelerde, dergilerde
ve spor programlarinda futbola olan ilgilerinden dolayi yillardir bu camiadan
olan erkekler tarafindan ovgliler aliyorlardi. Ancak 201 1-2012 futbol sezonunda
uygulanmaya baslayan ‘Seyircisiz Oynama Cezasi Olan Maglara Kadin ve 12
Yas Alti Cocuklarin Ucretsiz Alinmasi’ uygulamasi ile kadinlar artik erkek
futbolculara bir ceza olarak stadyumlara alinmaya baslandi. Boyle bir cezanin
neden ylrurlige girdigi ile ilgili en glizel yorumlardan biri Gllengil Altinsoy’a
ait. “Ne zaman tribinlerde kifiir meselesi glindeme gelse akillarina hemen
kadinlar gelir. Daha ¢ok sayida kadin seyircinin tribinlere getirilmesi hararetle
onerilir. Boylece yanlarinda, arkalarinda onlerinde kadin izleyici goren erkekler
utanip kiifretmekten vazgegeceklerdir. Hemen ardindan yemin billah ‘kadinlar da
erkekler gibi kifrediyor’ diye bu ¢oziime itiraz eden erkek futbol yorumculari
cikar ortaya. Kafalar iyice karisir” (Altinsoy, 2010, s. 255).
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Futbol taraftarlig ve kadin birlikteligi s6z konusu oldugunda stadyumun kendine
has ve igine geleni sekillendiren yapisina dnem verilmeden, kadinlarin toplumun
kadinliktan beklediklerini karsilayip karsilayamadigi tartisildi. Dolayisiyla tam
da beklenildigi gibi bu ceza, medyada kadin dirdiri ile iliskilendirmelerden yeni
bir topluca kiifredebilen kadin imajina kadar degisik sekillerde bolca yer buldu.
Sunumumda bu ceza Sncesinde medyada futbolla iliskilendirilen kadin imaji
ile sonrasindaki degisimleri, &zellikle Foucault’nun heterotopya kavrami ile
iliskilendirerek anlatmayi planlyorum.

Anahtar Sozciikler: Futbol, kadin taraftar, siddet, medyada kadin imgesi.
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Kopekdisi (Kynodontas) Filminde Aile, Ebeveynligin Sinirlar1 ve
Cocuk Egitiminde $iddet Olgularina Feminist Bir Balug

Giizin Yamaner

Ankara Universitesi Devlet Konservatuari ve SBE Kadin Calismalan

Yunan Yorgos Lanthimos’'un 2009 vyili yapimi ve odillid filmi Kdépek Disi
(Kynodontas), bir anne-babanin bir erkek ve iki kiz ¢ocuklarini dis diinyaya
tamamen kapatarak buyuttiikleri ve kendi egitim anlayislarini verdikleri bir yapi
Ustline kuruludur. Yalnizca baba evin disina gider ve gocuklar evin disindan
bitinlyle Slumcil bigimde korkutulurlar. Dis diinyadan yalnizca babanin is
yerinden bir geng kadin, evin ogluna cinsel hizmet vermek amaciyla gelebilir.
Ancak, bu izinle birlikte ebeveynler gok hassas olduklari dis diinyaya kapalilig
artik daha fazla saglayamayacaklardir.

Film, gerek festivallerde gerekse ait oldugu nitelikli sinema diizleminde etkileyici
bir yere sahip olmustur ve hem sinema diinyasinda hem de sosyal bilimlerin temel
tartisma alanlarinda Uzerinde ¢ok dikkatli bir bicimde dlstiinmeyi gerektirecek
onemli tartisma alanlarini gindeme tasimistir.

Egemen tim ataerkil yapilarda toplumun en temel tasi olarak gosterilen aile,
cocuklar igin gergekten de en givenilir yer midir, ebeveynligin sinirlari nerede
biter, anne-babanin kendi dogurdugu cocuklar Ustlindeki tasarrufunun son
asamasi neresidir, tim tahakkim ve kapatma iliskileri, geng kiz ve erkek ¢ocuklar
lzerinde nasil bir yapi kurar, sorulari sinema sanatinin birgok sosyal bilim temel
alanina sagladigi bu 6nemli tartisma konularinin basinda siralanabilir.

Bu bildiri, kendi cocuklarini kapattiklari ve dis diinyaya karsi tamamen
soyutladiklari evlerinde, kendi siddet dolu egitim anlayislari ile strdirdikleri
ebeveynlik tahakkimlerindeki insana ait tim iliski bigimlerini, feminist elestirel
pedagoji, siddet ve toplumsal cinsiyet calismalari literatlirinden yardim alarak,
toplumsal cinsiyet hiyerarsileri baglaminda incelemeye calisacaktir.

Anahtar Sozciikler: Aile ici siddet, ebeveynligin sinirlari, egitim ve cinsiyetgilik,
tahakkim ve kapatma, izolasyon.
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Kadina Yonelik §iddet Haberlerinde Etik:
Sarai Sierra Ornegi ve ‘Digerleri’

Simge Siilli
Galatasaray Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi
(Medya ve lletisim Calismalari)

Mevcut arastirma, kadinin medyadaki temsilinin giinimUizde en belirgin hale geldigi
kadina yonelik siddet haberlerini, medyada etik cercevesinde degerlendirmeyi
amaglamaktadir. Bu calismanin medyada kadinlarin temsil edilmesinde, etik
ilkelerinin kullanilmasi gerekliligine dikkat cekecegi dusinilmektedir.

Calisma kapsaminda, oncelikle kadina yonelik siddeti konu alan haberlerin sorunlu
oldugu alanlar ele alinarak, bu haberlerin tiretim stirecinde dayandirilmasi gereken
etik ilkeler agiklanacaktir. Olusturulan bu cergeveyle, Tirkiye glindeminde
onemli bir yer tutmus olan Sarai Sierra cinayetinin haberlerde aktarilmasi icerik
analizi ve elestirel sdylem analizi yontemlerinden faydalanilarak incelenecek ve
bu siirecte yayinlanan diger kadina yonelik siddet haberleriyle karsilastirilacaktir.
Bu dogrultuda arastirmanin orneklemini 2 Subat 2013 - 8 Subat 2013 tarihleri
arasinda Hiirriyet gazetesinin internet sayfasinda yayinlanan Sarai Sierra ile ilgili
haberler ve yine ayni tarihler arasinda yayinlanan diger kadina yonelik siddet
iceren haberler olusturmaktadir.

Kadina yonelik siddetin medyada aktariimasinda haberler 6nemli bir rol
oynamaktadir, ¢tinki haber gercekligi oldugu gibi aktardigi distinllen bir medya
aracidir. Haberler gosterdikleri olay ve iliskilerle, bunlari nasil anlagilacagina dair
gliclli yorumlar 6nermektedir. Kadina yonelik siddetin haberlere konu olmasi, ilk
olarak kadinin ikinci olarak ise siddetin haberlerde temsili agisindan medyada etik
uygulamalarinin konusuna girmektedir. Siddetin yogun gosterimi, aslinda olguyu
normallestirmekte ve baskin gruplarin siddet uyguladigi grupla olan iliskilerini
mesrulastirmaktadir. Bu ¢ercevede kadina yonelik siddetin, baskin ideoloji ve
soylem temelinde sunuldugunu sdylemek mimkiinddr.

Bu baglamda kadinin haberlerdeki temsili, kadinlar hakkinda egemen ideoloji
cergevesinde belirli bir goris ya da bilgi olusturdugu ve bu bilginin haber kaynakli
oldugundan gergeklige dayandigi algisini yarattigl, birgok arastirmanin konusu
olmus ve uygulamali etigin de kapsamina girmistir.
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Genel cercevede bakildiginda, kadina yonelik siddet haberlerinin cinsiyetgi
yaklasimlarla kadinlari basmakalip anlatimlara maruz biraktigi ve ortaya cikardig
eril bakis agisiyla, uygulanan siddeti normallestirdigi ve siradanlastirdigini
soylemek mimkinddr.

Ornegin, erkegin kadindan daha giiclii oldugundan biyolojik farkliliklarla siddeti
aciklayan soylemlerin on plana ciktigl ve siddetin, erkeklerin gliclerinin yettigi
kisilere dogrulttugu bir eylem olarak kuruldugu goérilebilir (Aziz, 1994). Bu
dogrultuda one gikan kaliplagmalardan bir digeri ise habere konu olan kadinlarin
vamp ya da bakire olarak sekillendirilerek, siddetin belirli bir neden-sonug
iliskisi icinde aktarilmasi ve haklilastirlmasidir (Benedict, 1992). Ciler Dursun
(2010), habercilerin meslek ahlaki ilkelerine dayanarak, kadina yonelik siddet
haberlerinde mahremiyet, kisilik haklar, fotograf kullanimi ve siddete maruz
kalan kadinin haklariyla kamu yararinin dlglilmesi konusunda uyulmasi gereken
ilkelere dikkat ¢cekmektedir.

Konu hakkinda hem mevcut yazina hem de etik ilkelerine dayanarak, calisma
kapsaminda incelenen haberlerin degerlendirilmesinde kullanilan Slgltler su
sekilde ozetlenebilir: gorislerine basvurulan kisiler, haberin bakis agisi, siddetin
icerigi, kadinlarin yas, fizik ve medeni durum agisindan betimlenmesi, erkegi
merkeze alan tanimlarin kullaniimasi, basmakalip anlatimlarin kullanilmasi,
neden-sonug iliskisi kurularak siddetin haklilagtirilmasi, kadina yonelik siddetin
normallestiriimesi ve siradanlastiriimasi, habere konu olan kisilerin mahremiyetine
saygl, cinsel siddete ugrayanlarin kimliginin agiga cikarilmasi, siddet magdurunun
yakinlarinin - kimliginin agiga ¢ikariimasi, kurbanin fotografinin kullanilimasi,
kurbanin yarariyla kamunun yararinin karsilastirilmasi, tarafsiz olunmasi.

Ornekleme dahil edilen haberlerin tamaminin etik agisindan sorunlu oldugunu
soylemek dogru olmaz ancak arastirma amaci dogrultusunda etik ilkelerine
uymadigl tespit edilen haberlerle ilgili bulgular, medyada kadinlarin temsilinde
onemli olan konulara dikkat cekmektedir.

Anahtar Sozciikler: Kadina yonelik siddet, haber etigi, kadin temsili
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Kadina Yonelik $iddet ve Kampanyalarla ilgili Bilgi, Tutum
ve Davranislarin Degerlendirilmesi: Universite Ogrencileri ve
Cahisanlari Ornegi

Didem Hekimoglu Tunceli

Baskent Universitesi Saglik Bilimleri Fakiiltesi

1980’lerde kadin hareketi ve kadina yonelik siddete bagkaldirilar kiiglik gruplar
halinde yapilan biling yiikseltme toplantilari, sokak gosterileri, kisa dmuirli dergi
ve yayinlarla kendini gostermeye baglamistir (Tekeli, 1993; Isik, 2002; Kum
vd.'den aktaran Altinay & Arat, 2007). Tahakkim iligkisi distincesi 6zellikle kadina
yonelik siddetin mesrulastirilmasi icin kullanilan bir savunma araci olmaktadir.
Aile i¢inde blyUklerin kiicliklere, erkeklerin kadinlara, hiyerarsi icinde Ustlin
asta ve kadinlara uygulanan siddet hep ayni siddettir (Unli, Bayram, Uluyagci &
Uzoglu Baycu, 2009). Birlesmis Milletler kadina yonelik siddeti “kamu ya da ozel
yasamda kadinlara karsi zorlama veya keyfi olarak 6zglirllikten yoksun birakmak
gibi tehditleri de igeren fiziksel, cinsel ya da zihinsel zarar veya aci ile sonuglanan
veya sonuglanma ihtimali olan toplumsal cinsiyet tabanli herhangi bir eylem
olarak tanimlamaktadir (WHO, 01.02.2014).

Tlm diinyada oldugu gibi giderek artan kadina yonelik siddet olaylarinin azaltilmasi
igin gesitli kampanyalar yiritilmektedir. Kitle iletisim araglarina kadina yonelik
siddetin onlenmesi ve toplumsal farkindalik saglanmasi icin bagvurulmaktadir.
Bu agidan bakildiginda, kadina yonelik siddetin 6nlenmesiyle ilgili kampanyalarin
topluma ulagsmasinda, mesajlarin iletilmesinde kitle iletisim araglari Gnemlidir.

Calismada, Universite 6grencilerinin ve Universite personelinin kadina yonelik
siddet ile ilgili bilgi, tutum ve davranislari ve kitle iletisim araglari ile ylritilen
kampanyalara olan duyarliliklari incelenmistin.  Bu ¢ercevede hazirlanan
anket uygulamasina katilmayi kabul eden Baskent Universitesi personeli ve
ogrencilerinden 593 kisi aragstirmanin 6rneklemini olusturmaktadir. Arastirma
sonuglarina gore universite personel ve 6grencileri kadina en ¢ok psikolojik siddet
uygulandigini ve tim siddet tirlerinin engellenebilir oldugunu distinmektedir.
Katilimcilar siddet uygulayan kisilerin yeterli ceza almadiklarini ve siddetin
onlenmesinde erkegi sorumlu oldugunu distinmektedir. Katilimcilar medyada
yer alan kadina karsi siddetin 6nlenmesine yonelik kampanyalar ile ilgili bilgiye
ve olumlu distincelere sahiptirler. Ayrica katiimcilarin biyik ¢ogunlugu kadina
yonelik siddeti bir insanlik sugu oldugunu distinmektedir.

Anahtar Soézciikler: Kadina yonelik siddet, kampanya, bilgi diizeyi.
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Medyada Emek Baglaminda Kadinin Varolusu

Niiket Elpeze Erge¢ & Tiilay Gorii Dogan

Cukurova Universitesi iletisim Fakiiltesi

8 Mart 2013 Diinya Emekgi Kadinlar gliniinde “Yerel Medyada Kadin Olmak”
baslkli panelde gazeteci Siireyya Uri, kendi diinyasi disindaki haberleri verirken
“Biz her glin kadin cinayetleri, koca dayagindan hastanelik olan, sokakta yiirtirken
bile saldirlya ugrayan, siddet goéren, namus cinayetlerine kurban giden kadin
haberlerini vermekten biktik” seklinde ifade etmektedir. Bir bagka gazeteci
Melek Kurt ise kendi diinyasindan bahsederken “Kadinlarin sorunu biydk!
Sigortasiz calistirilirken, muhabir diye ise baglayip ilan reklam toplamaya zorunlu
tutulabiliyor, toplumsal cinsiyet rollerinden ve toplumsal degerlerden kaynaklanan
cinsiyetgi engellerle karsi karsiya kaliyor” ifadelerini kullanmaktadir. Toplumsal
cinsiyet kavrami, cinsel kimliklerin kurulusunun ve aralarindaki iliskinin toplumsal
ve kiltlirel olduguna isaret eder. Scott (1986), toplumsal cinsiyet kavramini,
cinsler arasindaki kavranabilen farkliklilara dayali toplumsal iliskilerin kurucu 6gesi
ve toplumsal cinsiyet iktidar iliskilerini belirgin kilmanin asli yolu olarak tanimlar.
Cinsiyetgi yapilanmanin belirgin oldugu medya sektoriinde, Uretilen igerikler
toplumsal cinsiyet kavramini gliglendirirken (Timisi, 1997), tretime katilan kadin
emegi ise medyanin erkek egemen zihniyeti iginde degersizlesir (Kdker, 2007).

Medya alaninda toplumsal cinsiyeti agiga gikarmak, sadece kadinlarin medya
sektorlinin alt kademelerinde hapsedilmis olduklari gergegini ve bu alana
katkilarini ve emeklerini siralamak degil, asil olarak tiim bir medya alaninin nasil
cinsiyetlendirilmis oldugunu ortaya koymaya yonelecektir. Bu noktada toplumsal
cinsiyet kavrami, toplumsal cinsiyet ile diger toplumsal iliskiler arasindaki
baglanti nedir? Medya sektoriinde toplumsal cinsiyet, toplumsal ve siyasal
olanin kurulusuna nasil katilmaktadir? Sonug olarak galisma, toplumsal cinsiyetin
toplumsal olarak kurulan bir sey oldugu saptamasi dogrultusunda, bu kavramin
kurulug dinamiklerine medya alaninin galisanlari ile sinirli olmak kosulu ile daha
derinden kavrayan bir bakis agisi gelistirme kaygisi tasimaktadir.

Bu amagla, yerel medyada calisan kadinlarin kosullarini kendi dustinceleri
ve deneyimleri baglaminda ortaya koymak ve calisma ortam ve bicimlerine
yonelik gozlemlerini belirleyebilmek icin arastirma, nitel bir durum c¢alismasi
olarak desenlenmistir. Bu baglamda, calismanin katiimcilari Adana ilindeki
yerel medyada calisan kadinlar arasindan, Cukurova Gazeteciler Cemiyetine
kayith 10 kadin gazeteci amagh ornekleme yoluyla segilecektir. Calismada
derinlemesine veri toplamak amaciyla yiz ylze yari yapilandiriimis gorisme
yontemi kullanilacaktir. Calisma siirecinde, (1) Yerel medyada calisan kadinlarin
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yasadigl sorunlar toplumsal cinsiyet baglaminda nelerdir? (2) Bu sorunlar diger
toplumsal iligkiler ile hangi dinamikleri ortaya ¢ikarmaktadir? sorulari kapsaminda
cevaplanmaya calisilacaktir.

Calisma sonunda belirlenen sorunlar ve ¢6zim onerileri kategorize edilerek
ayrintili bir bicimde agiklanacak ve ¢oziim yollarinin gelistirilmesine iliskin bir oneri
sunulacaktir. Bu baglamda arastirma sonuglarinin, farkli illerdeki yerel medyada
calisan katihmci gruplariyla da benzer arastirmalarin gerceklestiriimesinde yol
gosterici nitelikte olacagl dustinilmektedir. Ayrica ¢alisma sonunda elde edilecek
bulgularin, yerel sorunlardan yola ¢ikarak, medyada kadin ekseninde bolgesel ve
evrensel degerlerin gelisimine katki sunmasi beklenmektedir.

Anahtar Sozciikler: Toplumsal cinsiyet, yerel medya, emek
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Dizi Sektoriinde Calisan Kadinlar

Giilsiin Giivenli & Melda Sunar

Galatasaray Universitesi lletisim Fakiiltesi

Gelismis lkelerde yapilan arastirmalar son kirk yilda kadinlarin egitim
diizeylerinin erkeklerinkine eristigini, hatta gegtigini ve ¢alisma yasamina yogun bir
bigimde katildiklarini, felsefeci Dominique Meda’'nin deyimiyle “sessiz devrim”in
gergeklestigini gostermektedir (Meda, 2001). Buna karsin cinsiyetgi esitsizligin
galisma yasaminda siirdiigi, kadinlarin belli meslek gruplari ve etkinlik alanlarinda
yogunlagmalari olarak tanimlanan yatay ayrimcilik ve yonetici konumunda ya da
karar mekanizmalari iginde temsiliyet sorunlarini ifade eden dikey ayrimcilik
yoluyla farkl bigimler aldigi gézlenmektedir (Maruani, 1998). Kadin davranislari
hakkindaki stereotipler, isbolimiinde geleneksel toplumsal normlarin yeniden
Uretimi, bir baska deyisle saygin addediimeyen ya da kadinca tanimlanan
islerin verilmesi, isleyiste “erkekge” diye tanimlanan davranislarin yiceltiimesi,
aile yagsamiyla galisma kosullarinin uyusmazligi gibi sorunlar kadinlarin mesleki
ilerlemelerini engelleyen seffaf duvarlar olusturmaktadir (Adler& Izraeli, 1994).

Bu ayrimcilik bigimlerinin medya sektoriindeki yansimalari Uzerine yapilan
calismalar kadin isgiicii acisindan benzer ozellikleri ortaya koyar. Ornegin
basinda kadin istihdaminin artis gostermesine karsin sayilarinin erkeklere oranla
hala ¢ok geride oldugu, kadin gazetecilerin cogunlukla magazin, saglik, egitim gibi
hafif konular diye adlandirilan alanlarda calistirildigl, kadin yonetici ve kdse yazari
sayisinin ¢ok az oldugu saptanmistir (Van Zoonen, | 994; Remy, 1994).

Bu calismada ele alacagimiz Tirkiye'deki dizi sektori 1990’1 yillardan itibaren
yerli yapimlarin Tirk televizyon izleyicisinin dinlenme/eglenme pratiklerinin
merkezine yerlesmesiyle yillar icinde gelismis, dizi sayisi izleyici talebiyle birlikte
artis gostererek (ulusal kanallarda haftada ortalama 50 dizi yayinlanmaktadir)
televizyon kanallari arasindaki rekabetin temel unsuru olmustur. Daha 6nce
yapilan calismalarin da gosterdigi gibi diziler her tir sosyo-ekonomik siniftan,
yastan ve cinsiyetten izleyici kitlesine sahiptir. Bu gelismeler pek cok sektori
tetikleyerek onlarca farkli meslege mensup ekran arkasinda c¢alisanlardan
oyunculara, yapim sirketlerinden kast ajanslarina kadar genis istihdam olanaklar
yaratmis, film endustrisi agisindan énemli sonuglar dogurmustur. Bunlardan biri
de dizilerin Uretim siirecinde farkli kadrolarda calisan kadin sayisindaki artistir
(Tannidver, 2011) .

38



Kiltir endustrisinin erkek egemen bir yapiya sahip oldugu gerceginden yola
gikan yaklasimimiz kadinlarin bu alanda isgtictine dahil olma bigimlerini toplumsal
cinsiyet iliskileri cercevesinde ele almayl amaglamaktadir. Bu nedenle 6ncelikle
kadinlarin dizi Gretim surecinin hiyerarsik yapilanmasinda nerede konumlandigy,
hangiistihdam alanlarinda yogunlastiklari, dizi tirleri ve temalariyla kadinlarin aldigi
gorev arasindaki iliski, kisaca dikey ve yatay ayrimcilik bicimleri incelenecektir. Bu
amagla Mart ayinda yayinda olan 49 dizinin jeneriklerinden yola gikarak kadin ve
erkeklerin gérev dagilimlari saptanip genel bir icerik analizi yapilacaktir.

Kantitatif galismanin verilerini desteklemek, ya da gdsteremeyecegi ayrintilari
saptayabilmek, ozellikle de galisan kadinlarin Sniine toplumsal cinsiyetgi
zihniyetler dogrultusunda ne tir engeller cikarildigini irdeleyebilmek iginse
sektorde farkli alanlarda galisan kadinlarla derinlemesine goriismeler yapilacaktir.

Anahtar Sozciikler: Dizi sektord, kadin, cinsiyetci ayrimcilik.
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Televizyon Sektoriinde Kadin Calisgan Olmak

Nalan Biiker

Isik Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi

Kadinin kamusal alanda ancak 9. yiizyilin ortalarindan itibaren varlik gostermeye
basladigi bilinmektedir. Ancak bunun ok kolay olmadig, kadinin hem kamusal
alanda hem de ev disi is yasaminda var olabilmek igin blyik miicadele verdigi de
yine bilinen bir gercektir. insanlik tarihi icerisinde bakildiginda hayli gec kalinmis
olan bu micadele sirecinin glinimiiz dinyasinda bile heniiz tam anlamiyla bir
basari ivmesi kazanmig olmadigi gézlenmektedir. Oyle ki, giinimiizde kadin
kamusal alanda erkeklerle esit diizeyde temsil alani buluyor, is yasaminin tim
kollarinda galisma olanagl elde ediyor gibi goriinse bile bunun tam da bé&yle
olmadig), kadinin varlik gosterebilmek ve lretim hakkini layikiyla elde edebilmek
igin miicadeleye devam etmek zorunda oldugu da goriilmektedir. Medya sektori
de bunun 6nemli bir 6rnegini olusturmaktadir.

Bu calismada da kadinin medya sektoriindeki yeri analiz edilmektedir. Kadin
bedeninin gekiciliginin de etkisiyle ki bu televizyon igin daha ¢ok kamera 6nu
anlamina gelmektedir, kadin 6zellikle tercih edilmektedir. Ancak kadinin, galisma
kosullari; is ortaminda karsi karsiya kaldigi tavir ve davranislar vb. agilardan
erkeklerle ne denli esitlendigi konusu da sorgulanmaya deger gorilmektedir.

Bu calismada da gerek nicel gerekse nitel verilerden hareketle televizyon
sektoriinde galisan kadinin durumu analiz edilecektir.

Calismanin analizindeki nicel veriler icin TUIK, RTUK ve TC Basbakanlik Kadin
Statlisi Genel Mudurligl arsivlerinden yararlanilacaktir. Calismanin nitel veri
toplama kesitinde ise televizyon sektoriindeki kadin medya profesyonelleriyle
derinlemesine goriismeler yapilmasi planlanmaktadir. Elde edilen verilerin
degerlendiriimesinde uluslararasi diizeyde gergeklestirilmis ilgili galismalardan
da yararlanilacaktir. Buna gore de Tirkiye'de medya sektoriinde galisan kadinin
durumunun iyilestiriimesi, galisma kosullarinin beklentiler ve gereksinimler
dogrultusunda yeniden diizenlenmesi yoninde birtakim Onerilerin ortaya
konulmasina caligilacaktir.

Anahtar Sozciikler: Kadin, medya, televizyon, isglicu.
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Yerel Medyada Kadin Gazeteciler: Kastamonu Ornegi

Seyma Bala

Kastamonu Universitesi lletisim Fakiltesi

Tirkiye'de “erkek egemen” medya sektoriinde kadin istihdami sinirli ve belirli
diizeyde kalmaktadir. Bu sinirlilik ve belirlilik hem ulusal hem de yerel diizeyde
kadin gazetecilerle ilgili yapilan galismalarda da gozlenebilir. Gazeteciler arasinda
kadinlarin payinin ne oldugu ve gegmisten bugiine nasil bir egri ¢izdigi de tam
olarak bilinmez (Asker, 1991; Tanridver, 2000, s. 177). Bu baglamda galisma;
ekonomik, kiiltlirel ve sosyal gelismeleri yore halkina aktaran, yore toplumunun
ekonomik, kiiltlirel, sosyal ve siyasal Ozelliklerini yansitan ve ulusal medyay
da besleyen bir yapilanma gosteren yerel medya 6zelinde kadin gazetecilere
odaklanmayi amaglamaktadir. Calisma, yerel medyanin ilk 6rneklerinin verildigi
kentlerden Kastamonu iliyle sinirlandirilmistir (Kastamonu Vilayet Gazetesi
yayin faaliyetine 1872'de baslar ve 66 yil yayinlanir). Bu baglamda galismanin
konusunu Kastamonu'daki yerel medya gazetelerinde fiilen calisan kadin
gazeteciler olusturmaktadir. Calismanin kapsamini, Kastamonu merkezde giinliik
ve haftalik alt;; ilgelerinde glinliik, haftalik ve aylik 10 olmak lizere, toplamda 16
gazete olusturmaktadir. Genelde kadin gazetecilerin yerel medyada isglicline
katilim boyutu 6zelde ise kadin gazetecilerin karsilastiklari zorluklar, sorunlar
ve bu sorunlara yaklagimlari, sektor deneyimleri, galisma ortamlari ve kosullari,
medya sahiplerinin kadin gazetecilere bakisi gibi alt baslklar tzerinde analizler
gelistirmeyi amaglayan galismada hem nitel (derinlemesine miilakat) hem de
nicel (anket) arastirma teknikleri kullanilarak veriler elde edilecektir.

Anahtar Sézciikler: Yerel medya, kadin gazeteciler, kadin istihdami.
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Cam Tavan Sendromu ve Reklam: Kadinla ilgili Toplumsal Cinsiyet
Rollerinin igsellestirilmesinde Reklamin Rolii

Esra Aydin Kilig

Lefke Avrupa Universitesi lletisim Bilimleri Fakiiltesi

Galismada, “Cam Tavan” olarak adlandirilan ve daha 6nce yapilan galismalarla teorik
bir cerceve altinda incelenen bireysel, toplumsal ve orglitsel engeller arasindan
konuyu bireysel ve toplumsal baglamda ele alarak cam tavan sendromunun
sebepleri arasinda gosterilen “kadinin toplumsal rollerinin” televizyon reklamlarinda
nasil kurgulandigi belirlenmeye calisilacaktir.

Ust diizey gorevlerde kadinlarin erkeklere oranla daha az bulunmalari
arastirmacilari bu durumun nedenlerini sorgulamaya itmistir. Tlrkiye'de son yillarda
kadin galisan sayisi her ne kadar yiikselme gosterse de halen Ust diizey gorevlerde
erkeklere oranla sayica geride olduklari goriilmektedir. Arastirmacilar bu durumun
nedenlerini tespit ederek engellerin tamamini “Cam Tavan” kavrami (Oriici, Kilig
& Kilig, 2007, s. | 17; Mizrahi & Araci, 2010, s. 149) ile agiklamislardir. Calismalar,
kadinin toplumsal rollerini is yasaminda yiikselmesine engel olan nedenler arasinda
gostermektedir. Bu galismada ise cam tavanin nedenleri arasinda gosterilen kadinin
toplumsal rollerinin reklamlarda nasil kurgulandigi incelenecektir. Reklamlarda
olusturulan rol modellerle toplumsal cinsiyet rolleri iginde kadinin hangi alanlarla
ne kadar ilgilenmesi gerektigini reklamlar aracilig; ile igsellestirdigi diistintlmektedir
(Karaca & Papatya, 2011, s. 480). Reklamlarin toplumsal egemen degerleri
yansittigl goriisinden hareketle, kadinin s6z konusu toplum igindeki sosyal roltiniin
nasil olmasi gerektigi reklama ytiklenen anlamlarla vurgulanmaktadir.

Calismada, Tirkiye'de yayinlanan kadin imgelerinin bulundugu reklamlardaki
kadin tasvirlerini belirlemek amaciyla icerik analizi ydonteminden yararlanilacaktir.
Calismada televizyon reklamlari arasindan kadin imgelerinin bulundugu reklamlar
izlenerek, bu reklamlarda kadin rolleri, kadinin bulundugu mekanlar, kullanilan
isitsel ve gorsel ogeler hazirlanan kodlama cetveline bagli olarak incelenecektir.

Anahtar Sozciikler: Medya, reklam, kadin, temsil.
Kaynakca
Oriicii, E., Kilig, R. & Kilig, T. (2007). Cam Tavan Sendromu ve Kadinin Ust

Diizey Yonetici Pozisyonuna Yiikselmelerindeki Engeller: Balikesir Ornegi. Celal
Bayar Universitesi .I.B.F Dergisi, 14(2), 118-135.

Papatya, N. & Karaca, N. (201 1). Reklamlardaki Kadin imgesi: Ulusal Televizyon
Reklamlarina lliskin Bir Degerlendirme. Siileyman Demirel Universitesi I.I.B.F
Dergisi, 16(3), 479-500.

43



Televizyon Reklamlarinda Kadin imgesinin Kullanimi
ve Toplumsal Cinsiyet

Esra ince & Deniz Sezgin

Ankara Universitesi lletisim Fakdiltesi

Toplumsal cinsiyet kavrami, toplum tarafindan erkeklik ve kadinlikla iliskilendirilmis
kiltirel ve sosyal normlari icermektedir. Kavramin toplumdaki yansimasi kadina ve
erkege atfedilen rollerden olusmaktadir. Toplumsal cinsiyet rollerinin sunumunda tiim
kitle iletisim araglari biyiik éneme sahiptir. Ozellikle 1980 sonrasi refah ve tiketim
konusundaki degisikliklerle birlikte televizyon reklamlarinda da kadina ve erkege
toplumsal cinsiyet rolleri (izerinden bakma egilimi artmistir (Davidson, 1992, s. 23;
Reichert, 2004, s. 24).

Toplumsal cinsiyet rollerinin ozellikle kadin imgesinin siklikla kullanildigr alanlardan biri
reklamdir. Hedef kitlenin dikkatini daha ¢ok ¢ekebilmek ve (riine olan talebi arttirmak
icin televizyon reklamlarinda cinsiyetlerin etkileme ve etkilenme oranlari lzerine
yogunlasildigi gorilmektedir (Dagtas, 2003, s. 80; Ayglin Cengiz, 2009, s. 41; ligaz-
Biytikbakkal, 2007, s. 25). Birgok isletme reklamlarinda kadin imgesini kullanmakta ve
zaman zaman kadin imgesi Uriiniin 6niine gegmektedir. Farkli alanlarda farkl Grin ve
hizmetlerde karsilasilan kadin imgesi dikkat gekicidir.

Bu calismada, kadin imgesinin televizyon reklamlarinda yer alma bigimleri incelenecektir.
Farkli kategorilerden urinlerin televizyon reklamlarinda kadin imgesini kullanma
bicimleri toplumsal cinsiyet ve toplumsal cinsiyet rolleri ile agiklanmaya calisilacaktir.

Anahtar Soézciikler: Toplumsal cinsiyet, kadin imgesi, televizyon reklamlari

Kaynakca
Aygiin Cengiz, S. (2009). Modernizm, Otomobil Kiiltiirii ve Reklam. Ankara: Utopya.

ligaz Biiyiikbakkal, C. (2007). Medyada Kadin Olgusu. istanbul Universitesi iletisim
Fakiiltesi Dergisi, 29, 19-30.

Kiiglikerdogan, R. (2009). Reklam Nasil Céziimlenir? istanbul: Beta.

Dagtas, B. (2003). Reklami Okumak. Ankara: Utopya.

Simsek, S. (2006). Reklamlar ve Geleneksel imgeler. istanbul: Niive Kiiltiir Merkezi.
Reichert, T. (2004). Reklamciligin Erotik Tarihi. Lidya Yazmaciyan (Cev.). Istanbul: Giincel.

44



Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Dergi Reklamlari :
Kadin ve Erkek Dergileri Uzerine Kargilagtirmah Bir Analiz

Tolgahan Unal

Atatiirk Universitesi lletisim Fakiiltesi

Kulturel bir olgu olarak reklamlarda anlam gesitli temsiller; imgeler araciligiyla izleyiciye
aktarilir ve bu temsiller dolayimi ile egemen cinsiyet rolleri yeniden uretilir ve
mesrulastirilir. Diger medya ciktilarinda oldugu gibi reklamlarda da erkek daima guicu
elinde bulunduran, yoneten, egemen ve birincil konumdadir. Buna karsilik kadin ise
yonetilendir ve daimi mekani olarak gosterilen ozel alanda geleneksel olarak kendisine
atfedilmis olan rolleri yerine getirendir, ikincil konumdadir. Bu nedenle kadinin ikincil
konumunun pekistirilmesinde ve bunun dogallastiriimasinda reklamlarin 6nemli bir payi
vardir. Zoonen medyanin kadinlar ve disilik hakkinda kliselesmis, ataerkil ve egemen
degerleri aktaran temel araglar olarak alglandigini vurgular (2002: 487). Nitekim
reklamlar cinsiyet mitlerini, egemen cinsiyet rollerini dogal bir sekilde sunmaktadir. Bu
baglamda bu ¢alismanin amaci, dergi reklamlarinda toplumsal cinsiyet agisindan kadinin
nasil sunuldugunu ortaya koyabilmektir. Bu amag¢ dogrultusunda calismada en ¢ok
satan kadin dergisi olan COSMOPOLITAN ile en ¢ok satan erkek dergisi olan BOXER
dergisindeki reklamlardaki kadin temsilleri karsilastirilmali bir analize tabi tutulmustur.
Calismanin amaglar dogrultusunda 6rnekleme dahil edilen dergilerdeki reklamlar
ilk olarak niceliksel icerik ¢oziimlemesiyle kategorize edilmis, ardindan da galismanin
amaglar dogrultusunda calismami desteklemesi ve pekistirmesi amaci ile segilen (g
reklam gostergebilimsel olarak analiz edilmistir. Bu analiz sonucunda dergilerde yer alan
reklamlar aracilig ile toplumsal cinsiyet rollerinin pekistirildigi, yeniden Uretildigi ortaya
konulmustur.
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1970-2010 Yillar Arasinda Yazili ve Gorsel Yayin Araglarinda Yer
Alan Reklamlarda Kadinin Temsilindeki Degisim

Deniz Mat Artun
ODTU Kuzey Kibris Kampusu

Bu calisma, yazili ve gorsel yayin araglarinda yer alan reklamlarda kadinlarin
temsilinin 1970-2010 yillar arasindaki degisimini ve bu degisimin kaynaklandigi
sebepleri incelemektedir. Kadin imgesinin yogun olarak kullanildigi parfim,
kahve, kozmetik Uriinleri gibi reklamlarin iki donem arasindaki degisimi ve bu
degisimi tetikleyen sebeplerin arastiriimasi, bu ¢alismanin 6ziinl olusturmaktadir.

1970 ve 2010 yillarina ait yazil ve gorsel reklamlardan secilen orneklerde
kadinin temsilinin farklar ortaya konulmustur. Kadinin ekonomik alim giicd, is
hayatindaki varligi gibi faktorlerin yillar icerisindeki degisimi, kadin musterilerin
kendilerini 6zdeslestirebilmeleri ve kullanilan markayr benimseyebilmeleri
nedeniyle reklamlara da yansimistir. Ozellikle ayni markalarin farkl dénemlerdeki
reklamlari incelendiginde bu fark goze carpmaktadir.

Markalar, degisen kadin tiiketici profiline hitap edebilmek amaciyla reklamlarinda
bu yeni profile ait isaretlere yer vermektedirler. 1970 ve 2010 yillarindan
belirlenen reklamlar semiyotik analiz yontemi ile incelenmis ve bu reklamlardaki
semiyotik isaretler ortaya koyulmustur. Reklamlar, yazili ve gorsel yayin
aracglarindan secilmistir.

Ozellikle semiyotik isaretler ile ilgili calismalar ile glincel reklam 6rneklerinin
analizinin derlendigi bu galismanin sonucunda kadinin reklamlardaki temsilinin,
ozellikle artan ekonomik alim gticii ve is hayatindaki roliinlin artisina dair isaretler
barindirdigi sonucuna varilmaktadir.

Anahtar Sozciikler: Reklam, kadin temsili, degisim.
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Toplumsal Cinsiyet Uzerinden “Reklamdaki Kadin”1 Okumak: Morhipo
Ornegi

ilkin Esen Yildirim

Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi

Kendisini yeniden retebilmek icin insan ihtiyaglarini manipile eden kapitalizmin
yarattigl tliketim kiltirl, bireylere tiiketimi mutlulugun sirr olarak sunmaktadir. Kitle
iletisim araglari bireylerin nasil tiketiciler olacaklarini belirlemek isteyen kapitalizmin
en temel aygitlarindandir. Televizyon, artan internet kullanimina ragmen sistem igin
degerini muhafaza etmektedir. Giiniimiizde hizmetini yalnizca internet (izerinden
sunan markalar dahi televizyonu reklam araci olarak kullanmaktadir. Amag, internet
kullanicisi olmayan kitleye de markanin tanitimini yapmaktir. Bireylere salt bilgi vermek
kaygisi ile hazirlanmayan reklamlar, onlara ayni zamanda “kimlik” ve “yasam tarzlan”
pazarlayabilmenin araci olarak kullaniimaktadirlar. John Berger’in, “bireydeki eksiklik”
ile ilintilendirdigi reklamda amag kitlelerde, yasamlarindan memnun olmadiklari hissini
yaratarak, Urlin ya da hizmetin tiiketilmesi ile daha iyi bir yasama sahip olabileceklerini
vaad etmektir. Reklamlar, toplumlara “olmak istedikleri kisiler” ve “sahip olmak istedikleri
hayatlar” sunarak, onlarn yonlendirebilmektedir. Gergek hayatinda toplumda istedigi
“yer”e, “statl”ye ulasamayacak olan birey, reklam vasitasi ile bu “eksikligini”, Leiss’in
de vurguladig, lretimden tlketime yonelim ile ayni zamanda reel diinyadan imajiner
diinyaya yonelimin gerceklesmesi ile, “imgesel” diizeyde tamamlayabilmektedir. Bunu
saglayan reklamlarin ana malzemesini “metinler” olusturmaktadir. Reklam metinleri
yalnizca yazilardan olusmamaktadir. Metin denildiginde icine bir fotograf ya da video
da dahil olabilmektedir. Alan McKee (aktaran Akyol & Akyol, 2012, s. 235) “metin”i
yorumladiginda, “sekli ne olursa olsun —bir kitap, televizyon programi, film, dergi, tisért ya
da Iskog etegi, bir mobilya parcasi ya da siis esyasi— kendisinden anlam ¢ikarabildigimiz her
sey bir metindir” demektedir. Bu metinlerin arasina, kdsesine anlamlar sikistirimaktadir.
Bu anlamlar kimi zaman (lriin ya da hizmeti) tanitir; tliketimine tesvik eder, tiiketiciyi ikna
ederken, kimi zaman ise (lriin ya da hizmeti) destekler.

Reklamailik sektoriiniin kullandigi temel konulardan biri toplumsal cinsiyettir. internet
aligveris siteleri, kullandiklar reklamlar araciliglyla “masa basinda aligveris yapan, internet
kullanicisi, televizyon izleyicisi kadin vb.” &zellikleri tasiyan bir tliketici profili yaratmaktadir.
Bu profille cinsiyet rolleri bakimindan cift yonlii bir ileti demeti sunulmaktadir. ilk olarak,
mevcut toplumsal cinsiyet rollerini pekistiren iletilere; ikinci olarak da cinsiyete yeni roller
ylkleyen iletilere rastlanmaktadir.
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il ileti tipinde tilketime “kadinsi” bir imaj yiiklenerek, kadinlarin erkeklere
oranla aligverisi daha ¢ok sevdiklerine dair toplumsal algiya dayanan cinsiyet
rolleri pekistiriimektedir. ikinci ileti tipinde ise, tiiketim kadinlar icin kendilerini
alikoyamadiklari bir olgu haline getirilerek kadina mal edilir. Kadin, arzularina engel
olamayan, istedigini elde etmeden eksik kalacak olan, tatmin olabilmesi igin ise
meta haline gelmis tiketimden faydalanmasi gereken birey olarak kodlanmistir.

“Moda” denildiginde akla ilk olarak kadinin geliyor olmasini da elestiren bu
calismanin konusunu internet aligveris sitelerinden; “Morhipo” markasinin
reklamlari olusturmaktadir. Markanin televizyonda yayinlanmis reklamlari ile
sinirlandirilacak olan galismada, bu reklamlarin sundugu kadin imaji yukarida
bahsi gegen toplumsal cinsiyete iligkin iki ileti tipine gore metinsel analiz yontemi
ile yeniden okunacaktir. Morhipo alisveris sitesinin -video paylagim sitelerinden
erisilen- televizyon reklamlarinin igerigi toplumsal cinsiyet perspektifinden
incelenecektir.

Anahtar Sozciikler: Reklam, kadin, Morhipo.
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Yeni Medya Reklamlari ve Kadin imgesi

Pelin Oztiirk G¢cmen

Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Enstitisii

Giiniimiizde birbirine benzer Uriinlerin gogalmasi, tiiketicilerin giinden gline
bilingclenmesi, her gegen giin gelisen teknolojiler ve yogun rekabet ortami,
reklamlarin islevini daha da 6nemli bir hale getirmektedir. Firmalar, kurumlar ve
kuruluslar, hedef kitlelerinin akillarinda kalabilmek igin kendilerini rakiplerinden
ayiran reklamlar yapmak durumundadirlar. Reklamlarda kullanilan  gorsel
malzemelerle riinl 6zdeslestirmek ve Griintn ozelliklerini vurgulamak olasidir.

iletisim teknolojileri ve sistemlerindeki gelismeler sayesinde her an her yerde
ulagilabilir ve yayinlanabilir hale gelen bilgi, yeni iletisim ortamlari yaratmakta
ve bu ortamlar kiresel olarak farkli bicimlerde ekonomik, politik, toplumsal ve
kiltlrel donlslimler yasanmasina neden olmaktadir. Bu iletisim ortamlarindan en
kapsayici olani da yeni medyadir. Yeni medya, yeni gikan teknolojiler ve bunlarin
kullanimi ve ayni zamanda eski teknolojiler igin gelistirilen yeni yontemler olarak
aciklanabilir. Bu yeni yontemlere 6rnek olarak; sosyal medya, e-book, internet
gazeteleri, dijital olarak tiretilen animasyon ve 3D filmler verilebilir. Yeni medyanin
getirdigi kiiltlr, eski teknolojilerin kiltlirlini degistirmekle beraber, ayni zamanda
onlarin yerini de almaktadir. Bu baglamda reklamciligin da mecra olarak yeni
medyay! kullanmaya baslamasi kaginilmaz olmustur. Bazi kurum ve kuruluslar,
farkliliklarini, yaraticiliklarini veya teknolojik Gsttinltklerini vurgulayabilmek igin,
yeni medya reklamciligini kullanmaktadirlar.

Toplumsal cinsiyet rolleri sosyal ortamin vazgecilemeyen &zelliklerinden biridir
ve bireyin kimligini ortaya koyma siirecinde etkilidir. Sosyal ortamda bireylerden
cinsiyetleri dogrultusunda ve buna bagli olarak sosyal ortamin o cinsiyetten
beklentisi olan rol modellerine uygun kimlikler gelistirmesi beklenir. Peter Berger
ve Thomas Luckmann’a gore glindelik hayatin olusumu ve toplumun gergekliginin
uretilmesi, devam ettirilmesi dongusel bir strectir ve digsallastirma, nesnellesme
ve i¢sellestirme olmak Uzere U¢ temele dayanir. Kimlikler de bu dongii dahilinde
glindelik hayat icerisinde Uretilirler. Bu kimlikler, dissallastirili, nesnellesir,
icsellestirilir, zamanla “sey”lesir ve artik kaniksanarak aktarimina devam edilir.

Bu aragtirmanin amaci, yeni medya reklamlarinda kullanilan kadin imgesinin
incelenmesidir. Bu amagla sosyal medya igerisinde 6nemli bir mecra olan
Facebook'da yer alan reklamlar incelenecektir. Kadin imgesinin, anlamin yeniden
Uretimi ve temsil kavramlar icerisinde yeni medyada nasil donustirildiginin
arastiriimasi hedeflenmektedir.
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THY Ruj Yonetmeligi ve Kamusal Alan Kapsaminda Yer Alan
Yeni Medyadaki Tepkilerin Etkisi

Kamil Mingii

Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Enstitisii

29 Nisan 2013 tarihinde ana akim medya gazeteleri ve internet portellerinde
Tirk Hava Yollar’'nda kadin kabin memurlarinin kirmizi ruj kullanmasinin
yasaklandigi haber edilmistir. Bu degerlendirme galismasinda; s6z konusu habere
yapilan kamu tepkisi olarak adlandirabilecegimiz, haber baslgina yapilan okur
yorumlari, facebook ve twitter gibi diger yeni medyada yer alan kamunun goris
ve duslincelerini paylastigl alanlar incelenmistir.

Kamusal alanin olusmasi ve cografyasinin blylmesi toplumsal ihtiyacin sonucudur.
Artik glinimuzde sadece 6zel alanin iginde olmak isteyen bir insanin mevcut
sosyal cevre ile etkilesime girmemesi cok mimkiin degildir.

Kirmizi Ruj ve erkek egemen toplumun yiikledigi anlamlar incelendiginde, erkegin
kamusal alanda korumakta oldugu cinsel iradesi Femme Fatale imgeler tarafindan
tehdit edilir. Dudaklar ve 6zellikle canli kirmizi renk ile betimlenmesi, ataerkil
toplumsal algida, kamusallikta varligi istenmeyen cinselligi cagristirmaktadir. Bir
kamusal alan olan toplu tasima araci iginde gorevli kadinin da mevcut ideolojinin
geregi cinselligi cagristirmamasi istedigi sdylenebilir.

Sonug olarak THY’nin kirmizi ruj uygulamasina toplumun (internet kullanicisi
olanlarin) biyiik gogunlugu tepki gostermistir. Habermas'in bahsettigi kamusal
otorite kavramina da bir ornek olusturmustur. Toplumsal gli¢ haline gelen
internet ortamindaki tepkiler ve yasagin kaldirilmasi; kamusal olanlar Ustlinde
soz hakki oldugunu gostermektedir. Yurttas katilimi; politik gorls, toplumsal
cinsiyet ve diger diisincelerini sunabilmektedir. internet ortamindaki bu verilerin,
mevcut olaylar tzerinde etkisi oldugunu géstermektedir. Demokrasi anlaminda
degerlendirilir ise; kamusal alanin gogulcu katiimr ile, toplumun kanaati yonetime
bicim vermekte oldugu sdylenebilir.

Anahtar Sézciikler: THY, kamusal alan, toplumsal cinsiyet, internet, okur
yorumlari.
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Medyada Kadina Yonelik Stereotipler:
Tiirk Basininda  “Sigara igen Kadin” imgesi

Aslihan Ardi¢ Cobaner

Mersin Universitesi Saglik Yiiksekokulu

(Bu caligmada, 2013 yilinda Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesinde Prof. Dr.
Mine Gencel Bek danismanliginda tamamlanan “Hak Temelli Saghk Yaklagimi
Baglaminda Tutin Kontroli Haberlerinin Basinda Cergevelenmesi” baslikli
doktora tezinin verileri kullanilmistir.)

Medyada kadinlik rolleri belli imge ve yasam tarzlar igerisinde, belli
stereotiplestirmelerle tanimlanmaktadir. Bir cinsel nesne olarak kadin imgesi
de bunlardan birisidir. Ozellikle reklamlarda cinsel obje olarak kadin bedeninin
sergilenmesi siklikla yasanmaktadir. Medyada kadinin bedeninin teshir edilmesi ve
erkegin bakisina sunulmasindan da 6teye giderek kadin erkegin cinsel arzularini
tatmin eden bir “meze”ye indirgenmektedir (Binark & Gencel Bek, 2010, s.160-
164).

Bu calisma Tirk basininda 2007, 2008 ve 2009 yillarinda dort gazetede
(Cumhuriyet, Hiirriyet, Sabah ve Zaman) sigara ile ilgili haber ve yazilarda kullanilan
gorsellerde “sigara icen kadin” imgesinin kullanimina odaklanmaktadir. Analiz
Tirkiye'de titin kullanimina ve reklamina yonelik énemli sinirlandirmalarin
yapildigi 2007-2009 yillarini igeren haber ve yazilarin nitel ve nicel igerik
¢ozlimlemesini kapsamaktadir.

Bu amagla toplam dort gazeteden 1999 haber ve yazi (1)Gorsel kullanilip
kullanilmadigi, (2)Kullanilan gorselin tirt  (fotograf; canlandirma, karikatlr
ve ilistrasyon; grafik, tablo, harita) (3)Gorselin kaynag (orijinal veya stoktan/
arsivden), (4)Gorselin niteligi (sigara, sigara igen kisi, sigara veya dumani gorseli)
kategorilerinde analiz edilmistir. Elde edilen veriler, SPSS programinda frekans
analizi ve capraz tablolar seklinde gosterilmistir. Ayrica calismada “sigara igen
kisi” gorselleri icerisinde yer alan “sigara icen kadin” gérselleri ve bu gorsellerde
kadinlarin temsiline dair (kullanilan imge ve stereotipler) nitel bulgulara da yer
verilmis ve 6rnek gorseller ile agiklanmistir.

Dinyada kadinlar arasinda sigara icme oranlari giderek artmaktadir (WHO,
2010). Kadinlar tutiin endustrisinin baglica hedef gruplari arasinda yer almaktadir
(WHGQ, 2010; Amos, 1990, s. 416). Tutin endustrisi kadin imgesini “seksilik”
ve bir tir “fetisizm” olarak sigara reklamlari igerisinde siklikla kullanmaktadir

53



(Beak & Mayer, 2010, s. 749). Sigara reklamlarinda kadinlar “ozgtrlik, glizellik,
incelik, ¢ekicilik ve arzu edilme” stereotipleri ve imgeleri etrafinda resmedilmistir
(WHGO, 2010; Amos, 1990, s. 416).

Bu calisma; basinda “sigara igen kadin” gorsellerinin siklikla kullanildigini ve bu
gorsellerde “Ozgurliik, incelik, ¢ekicilik ve arzu edilir olma” stereotipleriile kadina
yonelik cinsiyetci bakis agisinin devam ettirildigini ortaya koymaktadir. Ayrica
calismada tutlin endistrisine ait kadinlar hedefleyen “gizli” sigara reklamlari
olarak (Tirkiye'de sigara reklamlari yasak oldugu halde) bu gorsellerin kadinlarin
sagligini ve saglik hakkini tehdit ettiginin de alti cizilmektedir.

Anahtar Sozciikler: Haber, imge, stereotip, cinsiyet, saglik.
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Kadin imgesi Altinda Medya Emegini Aramak

Nesli Tugban Yaban

Baskent Universitesi lletisim Fakiiltesi

Bu calismada, medya sektoriinde galisan kadinlara deginilerek, kadinin “kadin”
kimligi altinda gérmezlikten gelinen ve buyiik dlglide kaybolan emegi, medyada
yer alan kadin imgesi baglaminda tartisilacaktir. Kadin imgesinin glinimuizde tipki
sanat yapitlarinda oldugu gibi, tiketim kiltlriinin bas ogesi olarak, satilan ve
sunulan konumda olmasi, kendisinin ve izleyicisinin Uretimine nasil yabancilastigi
ve soz konusu durumun mesruiyetinin nasil saglandigi segilen orneklerle ortaya
konulacak, medyada ¢alisan kadinin, Uretim asamasinda galismasina ragmen
neden sadece vitrin olarak alglandigl ya da bu sekilde algilanmaya ikna oldugu
tartisilacaktir. Bu noktada sanat yapitlarinda temsil edilen kadin imgesi ile (meta
kadin) medyada yer alan kadin imgeleri arasinda baglantilar kurularak benzerlikler
Uzerinden “kadin imgesi” gergevesinde degerlendirme yapilacaktir.

Medya - birey iletisimi, teknoloji sayesinde artik ¢ok farkli bir konumdadir. Bu
noktada kisilerin iletisim strecinde aktif olarak yer almalari séz konusudur ki,
bu durum medyadaki kadin imgesi konusunda daha fazla 6nem arz etmektedir.
Cunkld medyada yer alan kadin ve kadin imgesi konusunda kadina atfedilen
toplumsal rol, yasanan cinsiyet ayrimciligi ve esitsizlikleri yeniden Giretmekte hatta
pekistirmektedir. Berger'e gore (1999) kadina atfedilen rol, diinyaya gelmesiyle
baslar. Kadin olarak dogmak, erkeklerin milkiyetinde olan &zel, gevrelenmis
bir yerde dogmak demektir. Bu ortamda erkekler davrandiklari gibi, kadinlarsa
goriindikleri gibidirler. Erkekler kadinlari seyrederler, kadinlarsa seyredilislerini
seyrederler. Bu durum erkeklerle kadinlar arasindaki iligkileri degil, kadinlarin
kendileriyle olan iligkilerini de belirler. Saktanber’e gore (1995) medyada kurulan
kadin kimlikleri artan bigimde erkek egemen s&ylemlerce tanimlanirken, bu
soylem ana hatlariyla kadini pasif, kolay el konulabilir, hiikmedilir, parcalara ayrilip
gesitli amaglar icin kullanilabilir cinsel haz nesnesine donustirir. Boylece kadinin
bulundugu ortamda kendi varligini konumlandirmasi, onun digerleri tarafindan
(kadin ya da erkek) begenilme duygusuyla tamamlanir. Medyada, ozellikle
de kamera karsisinda yer alan kadin da, basarisini, emegini ve medyada nasi|
temsil edilecegini cogu zaman nasil gorindigu segenegi ile takas etmekte, kendi
imgesinin ardindaki emegini aranir hale getirmektedir.

Ulkemiz basininda, ézellikle de yaygin popiiler medyada, kadinlarin erkeklerin
bakislarini tatmine yonelik nasil birer “cinsel nesne” olarak kullanildigini gdrmek
icin en ufak bir ek caba ya da arastirma gerekmez (Ugur Tanridver, 2007, s. 158).

85



Cunkii medyada gorev ya da yer alan kadinlarin, giizel, bakimli, akilli, basarili
ancak tim bunlara ragmen cinsel bir obje olarak kullanilmasi, kadini kullanarak ilgi
cekmek ve motive etmek isteyen isveren, reklamci, medya patronu vb. tarafindan
sikga kullanilan ve toplumlarin alistig ve ne yazik ki yadirgamadigi bir durum haline
gelmistir. Koker’e gore (2007) ister kdse yazari olsunlar, ister program yapimcisi
ve sunucusu, kadin ¢alisanlardan, “kaliteli ve iyi yasam biciminin rehberligini
Ustlenmeleri” beklenmekte, boylelikle de cogunlukla “yildiz ya da yildizlastirilmig
kose yazarlari ya da programcilar” olarak istihdam edilmektedirler. Bu durum,
hem kadinin tiketim ekonomisinin gikarlari i¢in kullanildigi ve cinsiyet kimligini
yitirdigi bir ortami ve bu durumun mesruiyetini beraberinde getirmektedir hem
de “yuvayl yapan disi kus”un ya da “anne”nin cinsiyeti ile hayatta Ustlendigi
rollerin altini gizmektedir. Dolayisiyla medyada yaratilan ve sunulan kadin imgesi
ya geleneksel rollerine birlinmis olarak “anne” niteligi tagimaktadir ya da bir
tiiketim objesi olarak “cinsel nesne” niteligiyle on plana ¢ikarilmaktadir.

Anahtar Sézciikler: Kadin imgesi, Medya, Medyada Kadin.
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Annelik Olgusunun Yeniden Uretimi Siirecinde Reklamlari
Konumlandirmak: Anneler Giinii Kampanyalan igerikli internet
Reklamlari Uzerine Elestirel Bir Degerlendirme

Sevil Bal

Baskent Universitesi lletisim Fakdiltesi

Toplumsal cinsiyet yazini, ataerkil sistem, kamusal alan/ 6zel alan, eril iktidar gibi gtinlik
yasam pratiklerini etkileyen konulari kuramsal insasinin mercegine yerlestirerek,
cinsiyet temelinde, toplumsal roller ve kalip yargilarin insa slrecine dair elestirel
analizler gelistirmektedir. 20. Yizyilin son geyreginde feminist medya calismalari
icerisinde 6n plana gikan medyada kadinlik durumunun temsili olgusu, giinlik yasam
pratiklerinde Uzeri ortlll bigimde isleyen yapi, kurum ve suregleri gortnir kilmak
noktasinda 6nemlidir. Medyadaki kadin temsili konusunun tanimlandigi ti¢ 6nemli alan
icerisinde “kadinlarin medya sektoriindeki varlig’”, “medya Urinlerinin kullanicilari/
tiiketicileri olarak kadinlar” ve “medya metinlerinde temsil edilme bigimleri”
bulunmaktadir (Celenk, 2010, s. 229). Medya metinleri lzerinden isleyen bir temsil
vurgusu Snemlidir. Clinkd, toplumsal cinsiyet pratiklerinin temel dinamikleri, diger
kurumlar gibi, medya kurumu ve bizzat reklam metinlerine yerlestirilerek yeniden
insa edilmektedir. Medyada kadinlar, belirli sosyo-kiltiirel kaliplar gercevesinde
ve sinirliliklarinda, baskin bir ideolojik art alanin getirdikleriyle temsil edilmektedir.
S6z konusu toplumsal rol ve kalip yargilarin tipik bir 6rnegi, kadinlik durumunun
‘dogasi’ ile bitistirilen; fakat eril emegin yeniden Uretimine yonelik bir sorumluluk
alanini tanimlayan, ataerkil sistemin Uzerine giydigi ‘fedakar bir kilif” olarak ‘annelik’
olgusudur.

Feminist arastirmalar kapsaminda incelenen reklamlarda kadinlarin anne, ev kadini
ve es niteliklerinin bilesiminden olusturulan bir kategori ile kamusal ve 6zglr kadin
imgeleriyle meydana gelen ikili bir temsilin varligina dikkat gekilmektedir (Timisi,
1996, s. 36). Bir diger ikili temsil kategorilendirmesi de ‘fettan/kéti kadin’ ile
toplumsal cinsiyet rol ve kalip yargilarina uygun davranan ‘iyi es ve anne’ olarak
kadindir. Bahsedilen bu kadinlik temsillerinin disindaki kadinlik durumlari ise, bizzat
bu metinler tarafindan marjinallestirilmekte ve disarida birakiimaktadir (Gencel Bek
& Binark, 2000, s. 4).

Temsil konusunun bir diger 6nemli boyutu, medyada kadinlarin konu edildigi
metinlerin gorsel icerikleri ile metinlerin dili ve sdylemsel kurulusudur (Alankus,
2009, s. 107). Cunkd dil Gzerinden toplumsal cinsiyet kurulusuna dair gelisen bir
yeniden inga siirecinin varligi yadsinamayacak niteliktedir. Annelik miti de boyle bir
sOylemsel siireg lizerinden, reklamlardaki geleneksellik, fedakarlik, titizlik, 6zveri, ev
merkezlilik gibi birtakim kodlarla tliketime yonelik bir meta ve bir ‘annelik kurgusu’
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haline gelmektedir. ironik bir bicimde, annelik miti de kendisini boyle bir tiiketim
ve yasam tarziyla var etmektedir. Feminist bakis medyanin, politik micadelenin
taraflarindan biri oldugunu ve onun toplumsal cinsiyet baglaminda urettigi iceriklerin
Uretimine yonelik sorumlu bir durusa da sahip olmasi gerekliliginin altini gizmektedir
(Doganay & Kara, 2011, s. 78). Aksi takdirde bu yeniden Uretim siirecinin, elestirel
feminist teorinin dikkat gektigi toplumsal cinsiyet temelindeki yapisal problemleri
goriinmez kilmasi kaginilmazdir.

Bu nedenle bu galisma, Tiirkiye'de son bes yil iginde farkli sektorlerde faaliyet gbsteren
firmalarin internet sayfalarinda yayinlanan ‘anneler glini’ temali ilan ve brosirlerden
secilmis reklam metnindeki annelik mitinin islenis bigimini, olusturdugu séylemler
lzerinden elestirel feminist teorinin bakis agisiyla degerlendirerek, dogallastiriimis bir
annelik durumunu gorinir kilmayr amaglamaktadir. Bununla birlikte, reklamlardaki
annelik durumunun hangi toplumsal ve kiiltiirel degerlerle temellendirildigi, boyle
bir kurgunun ne tiir toplumsal cinsiyet temelli karsithklari besledigi ve son kertede
kadinlik durumunun ‘Kendine Ait Bir Oda’ yaratip yaratamayacagl sorularina yanit
aranmaktadir.

Anahtar Sozciikler: Toplumsal cinsiyet, annelik, reklam.

Kaynakga

Alankus, S. (2009). Yeni Habercilik Arayislari: Hak Odakli Habercilik, Yurttas
Gazeteciligi, Baris Gazeteciligi. Sevda Alankus (Ed.), Gazetecilige Baslarken Okuldan
Haber Odasina icinde (s. 88-124). Istanbul: IPS iletisim Vakfi Yayinlari.

Celenk, S. (2010). Kadinlarin Medyada Temsili ve Etik Sorunlar. Bilent Capl & Hakan
Tuncel (Ed.), Televizyon Haberciliginde Etik iginde (s. 229-236). Ankara: AU ILEF.

Doganay, U. & Kara, I. (201 1). Tecaviiziin Miinferit Bir Olay Olarak Cercevelenmesi:
Yazili Basinda Pippa Bacca Haberleri. iletisim Arastirmalan Dergisi, Cilt:9, 1(2), 73-97.

Gencel Bek M. & Binark M. (2000). Medya ve Cinsiyetgilik. Ankara Universitesi Kadin
Sorunlari Arastirma ve Uygulama Merkezi ve KADER Egitim Kitapgigl. Nisan 2009.
http://kasaum.ankara.edu.tr/gorsel/dosya/ 1095679063Mine.rtf.

Timisi, N. (1997). Medyada Cinsiyetgilik. Basbakanlik Kadinin Statiisii ve Sorunlari
Genel Midurltga. Ankara: TTK Basimevi.

68



FILM GOSTERIMi VE MARIA LUISA GAMBALE iLE SOYLESi
AMFi 3 > 17:30 — 19:00

SARABAH

Yonetmen: Gloria Bremer & Maria Luisa Gambale

Oyuncu: Fatou Mandiang Diatta

Goriintii Yonetmeni: Maria Luisa Gambale & Joshua Atesh Litle & Lukas
May

Yapim Yili: 201 |

Siire: 60’

201 | yapimi bu film, Senegalli oncu sarkici ve aktivist Fa'nin ylkseliste oldugu bir
hikayeyi anlatiyor. Dakar’in atesli rekabetgi hip hop sahnesinin ilk basarili kadin
rapgisi olan Fa'ya bu sahne, kadinlarin hikayelerini getirdi. Gliney Senegal’deki tur
sirasinda muzik ve aktivizm paylasildi; geng insanlar tamamen tabu olan bir konu
(kadin cinsel organinin slinneti) tizerine konustu ve sarki sdylediler. Sarabah, size
ilham verecek, olaganistl bir direng, tutku ve yaraticilik gosteren aktivist bir
sanatginin portresidir.

Maria Luisa Gambale’nin Acilis Konusmasi’ndan:

Films by female directors and films with “female topics” face
particular challenges in the distribution phase. Both groups
of media are under-represented in sales, in both fiction and
documentary. | will talk about my own personal experience
distributing a documentary about a female rapper/activist in
Africa battling the tradition of Female Genital Cutting, and about
our marketing decisions. In North America, we ultimately chose
Women Make Movies (WMM) as our distributor, and | will talk
about that choice and how this company works to shift the
dynamics in the film marketplace by specifically pushing through
work by and about women. With the input of WMM'’s founder,
| will reflect on what this company is doing on a broader scale
for audience perception of films by women. With the input of
other female directors, both in WMM'’s catalogue and outside
of it, | will reflect on how our films are doing and what decisions
we may make in the future.
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